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Presentaci6n 

Una red naeional de veintieinco 
institu(iones 5e (omprometieron en 

la Campana, uniendo esfuerzos 
para realizar un tTabaja efectivo en 

sus respectivas ciudades. 

Paneles colocados en lugares 
estrategicos de diversos distritcs de 

Lima, formaron parte de la 
Campana. 

o 
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l 
a Asociacion de ComulliclIdores 
Socia/cs Calalldria realiza 
ulluaimente, desde 1996. fa 
"Campaiia por fa Parlicipllcioll 
Politiea y Cilldac/wl{l de fa Mlljer", 

que busca eli/undi, }' pr01tlOller los deree/IOS 
cit/dada/lOs y politicos de las I1wjeres. 
Desde cntollces se /tall relllizado Clwtro 
ediciones de fa campmj(l. 

--:.::::--:..:=. ::::::::::~ 

"EI mundo estll cllmbicmclo. cambia t" 
tambicn" (1996) file la CCl"lpmia 
ill(lIIgllrai que promOl'io 1111 debate pllblica 
sabre los c{lmbias pividos ell nuestro pais 
dural/te los Illlimos wios respecto del pape/ 
de las I/ll/jeres. Se realfzo Wltl el/cuesta 
sabre que peWiamos las y los penulIlos de 
las mujeres, lilltl serie de siete spots 
wlellisivos que se emitieral! ell seis cwwles 
de lelevision JlClciOllll1 )' de ciJlCO spots 
radiales que se lrallsmitien)ll por lJei/ltidos 
emisoras radiales de Lima y provincias. Se 
prodlljo WI modulo edllcativo jl/tegrado 
por ellJi£ieo ((ElIlre I1Il/jeres sofas». ia 

historiew «Regillll, regidorw>, la cart ilia y 
eJ afiche sabre los deberes y derec/lOs 
ciudac/clIlos de las /ilL/jeres. }' fillalmeme. 
se reafizo ulla 3'erie de llllleres ~Apre"der 
para ellseliar» dirigidos a mujeres de 
orglltlizaciolles sociales de base, Y {fuillee 
lJideoplazas ell diversas localidades de la 
ciudad de Lima. 

"Porque del dicllO al laee/IO. hlly mue/au 
trecllO" (1997), CI1)'O proposiw Jlle 
colocar el tema de la participacioll policiCli 
y ciru/ac/lII111 de las l1Iujeres ell /a ageJlda 
plibl;ca. Se realizaroll y trcillsmilicru" por 
los medios masillos tres spots de radio y 
Ires spots de televisi611. Se produjeron oellO 
carpetas ;njormatillas sobre dillersos telllas 
de La eampmia que sc distribllyeroll a 
periodistas dalles de medios lIlasivos. 
Fillalmellte, se realizaroll siele pic/eop/a:"s 
ell diversas localidades ele la CiIU/cU/ de 
Lima)' se distribu.veroll Slickers y polos COli 
lIIellsajes a/usivos ell calles y plazas c/e la 
eiudac/. 

"De igmd II igual" (1998), fue la lerceru 
Call1pmill que fmsc6 prolllolier Will mayor y 
mejor participacioll de las lIlujeres ell las 
efecciolles I1Illllicipales de esc 1II10. para 
illcremell/ar SII particip£lcicill poliliea COli/() 
clIIllli{/(I/{ls (/ ClIfp,US ell eI gobiemo IUeld. 
Se realiu) 1111 Selllillllrio 'Jet/leI' COli 
alltoridaties 1II1111icipaies sabre ((Po/{,icas 
I1Iwlicipales a favor de las IIl1ljeres», se 
(lsesoro a diverslls c(wdic/atas prollellielltes 
de organizaciolles sociates de base, se 
asesoro II ias IlIlevas lIll/oridalies 11I1l1lici­
paLes)' se prodfljo y IlSO 1111 modllio 
edlleativo. Ademlis se realizaYOII vi£ieopiu. 
zas y folVS ell diFerslIs e;ulludes del pa[\ 
COIIIO IqllilOs. Areqllipa. Trlljillo y ('usco, 

Elltre los lIIeses de el/ero y II/ayo del 2000. 
ell eimareo del lilti,,/() proceso electoral. se 
I'ealizo III cllarla edicio/l de la Campmja 
par La Participaciou Politica y Chula­
dlllW lie la Mujer. Ell esW oC(lsi611 Jill! 
Will illtelvellc;oll coieecilla de las ONC 
CalcllIdria, Mauuela Ramos. Cesip y 
Cedep. COli eI (fI/spicjo de USA/D. 



La Campana I/lvo como objelivo prolllOver 
la parlicipacion po/{tica de la mujer en el 
COllgreso de la Republica y la importall­
cia del uso del voto preferencial para 
[avorecer la eleccioll de mas mujeres al 
CUIIgreso. 

Ell eSIaS elecciones las mujeres tllvieron el 
reto dl! ocupar wllll;mero imporlalJte de 
escwios en ellwevo Congreso. PLIes al 
crecieJIle illleres cille/adano par qLle las 
mujeres comparlall el poder can los 
IlarOlles para hacer mas democratica la 
po/{tica. se swno la ob/igacioll establecida 
por la LG'Y Orgdnica de Elecciones para 
que todos los gfllpos po/{ticos ubiquell en 
SIIS !iSlaS al Congreso a IlO menos de 30 
lIlujeres candidaras. 

Sill embargo. el heclw de qlle almellos el 
25% de cada lista est/wiese illtegrada por 
lIIujeres, 110 significaba que alliomdtica­
mellte ellwevo COllgreso [uera a teller una 
represenracioll [emenillu igual 0 mayor. 
Como se SIlpoltia. 11I11c1IOS gl'llpos polfticos 
ubicaron a SIIS camJidatas ell lugares poco 
lIisibles de SllS /iSlas. 5610 para cwnplir call 
la ley. 

EII/Ollces, eI acceso de las I1wjeres III 
Congres(} dependfa del trabajo de las 
propias candida las par hacer valer sus 
propuestas Y Sll visibilidad ell la con/ienda 
electoral, Y de fa misma cilldadanfa que. 
IIsando el poder qLle Ie da eliiolo preJeren­
cial. decidiera respafdar a· aqllellas l1lujeres 
ell las qlle cOlljie Y cllyas capacidades 
]la/ore. Por ella ellema de la Camptllia por 
III Participtlcion Polftica de la Mujer en 
el 2000 [LIe" De tus dos votos pre/eren­
ciales al COllgreso. mile "no a la Mujer. 
EIiXe ",ujeres )' hombres democraticos ". 

En las sigllientes paginas. la Asocia­
cion de Comullicadores Sociales 
CalalJdria reseila las principales 
accio1les diselladas y reoUtadas como 
parte de esta Campcl/la. aSI como sus 
resultados [unciamelltales. Sin embargo 
es importclllte seJialar que la CampaJia 
se desarrollo ell un proceso electoral 
turbio y en un clima de irregufaridades. 
que tuvo como result ado fa ilegitimidad 
del mismo proceso. 

Estamos seguros que fa ill[ormaci61l que 
compartimos a continuaci6n sera de suma 
I1tilidad para las y los ciudadwiOs )' las 
illStiwciolles que trabajan a favor de la 
participaci6n de hombres y /Ill/jeres, en 
condiciones de eqllidad. ell la vida politica 
y cllJjca de Ilueslro pais. ~~ 

o 

104 ciudadanas y ciudadano~ 
participaron de manera voluntaria 
en la Campana. capacitando a m.h 
de 8 mil personas en sesiones 
educativas. 

Sicte plazas publicas de lima se 
recorrieron con la Caravana 
Ciudadana. en el marco de la 
campana, recogiendo las diversas 
opiniones y propuestas de mas de 
3000 ciudadanos y ciudadanas. 

Informe de la Campana por 
la Participacion Politica y 
(iudadana de la Mujer 

Peru - Ell'ccioncs Gcner<lles 2000 

Asociaci6n de Comunicadores 
Sociales Calandria 
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Estrategia 
general 

dela 
Campana 
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Periodo de la Campana 

La Campana abareo los meses de enero a 
abril. Es decir, el periodo previa a1 primer 
proceso electoral realizado eI domingo 8 de 
abril, as! como aque! ubicado entre la pri­
mera y segunda vuelta electoral. 

Publico Objetivo 

La Campana cstuvo dirigida a las y los ciu­
dadanos de zonas urbanas y rurales de las 
dieciocho ciudadcs dande se desarrollo, con 
enfasis en las mujeres electoras. 

Objetivos 

t> Promover el debate publico respecto al 
proceso electoral, favoreciendo el cono­
cimiento de las candidatas de las dife­
rentes agrupaciones polfticas partici­
pantes en los comicios. 

t> Capacitar a 1a poblacion en el uso del 
voto preferencial, favoreciendo la e1ec­
cion de mas mujeres representantes ante 
el Congreso de la Republica. 

t> Recoger las demandas ciudadanas. tan­
to de mujeres como de hombres. res­
pecto a las problematicas de genero para 
que eI Congreso 10 incorpore como par­
te de su agenda legislativa. 

Estrategias de la Campana 

Estrategia comunicativa. Buscaba pro­
mover la generacion de espacios publi­
cos de debate ciudadano sobre la impor-

L _____ . 

tancia de la participacion politic a de la 
mujer. 

Estrategia educativa. Buscaba capaci­
tar a electores y electoras sobre el uso 
del voto preferencial para la eleccion 
del poder legislativo, y favon.:ocer 1<1 
eleccion de mujeres para el Congreso. 
Asimismo, realizar Una consulta ciuda­
dana sobre politicas publicas dirigidas 
a las mujeres. 

Estrategia polftica. Buscaba innuir en los 
y las candidatas al Congresos para que in· 
corporen en sus ofertas e1ectorales cl IT­

sultado de la consulta ciudadana sobre po­
Ifticas public as dirigidas a las mujcrcs. 

Lineas de accion de la Campana 
Entre las principalcs acciones que for­
maron parte de la cstratcgia de la cam­
pana, destacamos cuatro Hncas de ac-

l cion: 

t> La producci6n de un modulo de 
materiales motivadores y educativos. 

t> La organizaci6n de una Red de 
Voluntariado de cobertura nacional. 

t> La ereaci6n de un espectaculo itincrante 
para el debate y la capacitaci6n 
denominado la Caravan a Ciudadana. 

I> La influcncia en la agenda informativa 
de los medios de comunicaci6n. 

A continuaci6n prescntaremos con detail!: 
cada una de estas llneas de accion. ~:. 

Ambito de intelVencion 

La Campana se realiz6 en 
diversas localidades de 
catorce departarnentos del 
paIs y la provincia 
constitucional del Callao. 



s e proclujo cspccialmentc para la 
Campana un modulo educativo 
que fue usado en los distintos cs­
pacius y ambitos sclcccionados. 
Los materialcs fucron: 

Video Ficci6n "Un Voto por la Esperanza" 

Es un video fied6n que fue usado en tadas 
las plazas publicas dande sc cfectuo la Ca~ 
ravana Ciudadana y en las sesioncs cdu­
cativas con la poblacion de los distintos am­
bilOS de la Campana. lunto al video sc dise­
fio una gUla de uso que orient6 la utiliza­
cion de cstc material audiovisual. 

EI video narra la historia de Espcranza Al­
varez. una mujer de cxtracci6n popular y 
con traycctoria poHtica en su localidad, que 
pastula al Congrcso invitada por una agru­
pad~n polflica. Sin embargo, los dirigen­
tes de 101 agrupacion la ubiean s610 para 
cumplir con la Ley de Cuotas en uno de los 
ultimos lugares de Ia lisla. Entonces, ella 
decide convcncer a quiencs conocen su tra­
yectoria de servicio a la comunidad para que 
la elijan C0l110 congresista, promoviendo el 
uso corrc.::cto del voto preferencial. 

Sticker 
Este sticker se diseno para colocarlo en las 
unidadcs de transporte publico aSI como en 
locales y espacios publicos de las ciudades 
dunde se realizo la Campana. Ademas del 
slogan de la campana se usa una frase que 
asociaba el objet iva de la Campana can la 
funci6n de un media de transporte: "Lleva 

una mujer al Congreso. Mi voto preferen­
cial ya es para ella". 

Afiche 
EI afiche impreso a todo color promovio el 
uso de VOID preferencial por las mujeres, 
para elegir representantes ante el Congre­
so de la Republica. Fue colocado en los 
principales lugares publicos de las ciuda­
des donde sc desarrollo la Campana "De 
IUs dos votos preferenciales ·al Congreso, 
dale uno a la Mujer". 

Acorde6n electoral 
Estc material impreso con multiples doble­
ccs -he aliI eI origen de su nombre- conten!a 
la relacion de todas las candidatas mujercs al 
Congreso de las organizaciones pollticas que 
participaban en las e1ecciones generales. En 
cI acordeon se mostraba eI nombrc comple­
to de las candidatas y los numeros que las 
identificaba para eI voto preferencial. Ade­
mas, mostraba ejemplos de uso correcto e 
incorrecto de la cedula electoral para volar 
por presidente y vicepresidentes y para volar 
par congresistas, haciendo cnfasis en el usa 
del voto preferencial. 

Este acordeon se entrego a la ciudadanla 
en toclas las actividades de la campana .. 

Spot radial 
Se produjo un spot radial de 30 segundos 
de duradon titulado, al igual que el video, 
"Un Voto por la Esperanza':" La idea c~­
tral de su contenido se basa en una noticia 
ficcion sobre una eleccion mayoritaria de 
mujeres para cI CongresQ, que luego es re· 
forzada por una locucion. ~~ 

Modulo de 
ed ucaci6n 
ciudadana 

Informe de la Camparia por 
la Participaci6n Politica y 
Ciudadana de la Mujer 
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La Red de Voluntarios en Lima y Callao 
En Lima y Callao sc estableci6 una red in­
tegrada por 104 ciudadanas y ciudadanos 
que de manera voluntaria realizaron 248 se­
sianes educativas en diversos distritos. De 
esta manera, durante el mes de marzo y la 
primera seman a de abril, los voluntarios y 
voluntarias de la red lIegaTon a capacitar a 
8,680 ciudadanos de la ciudad. 

En las sesiones los voluntarios y voluntarias 
proyectaban el video "Un voto por la Espc­
ranza" para lucgo armar un debate entre los 
y las asistentes sabre la participacion de las 
mujeres como candidatas al Congreso de la 
Republica. A continuacion, explicaban a los 
participantes el usa de la cedula electoral que 
se usaria el dia de las elecciones, especial­
mente el usa correcto del voto preferencial; 
y les entregaban como material de consulta 
el acordeon electoral can informacion sabre 
las mujeres que candidateaban al Congreso 
par las diversas agrupaeiones poli'tieas. 

Finalmente. entregaban una fichas para re­
coger la opinion de los asistentes aeerea de 
los temas que deberian asumir cl nuevo 
Congreso como prioritarios para cl desa­
rrollo de las mujeres. 

Resultado del trabojo de la Red de Volunta­
rios: 

I> La gente aprendio a usar el voto 
preferencial y a difereneiar la eleccion 
de presidente y vicepresidentes de la 
eleccion de congrcsistas. 

I> Se percibio un creciente in teres par usar 
el voto prefereneial a favor de una mujer 
democratiea. 

[> Se crearon espaeios que fueron 
sumamentc utiles para la discusion del 
lema de la participacion poHtiea de la 
mujer. 

t> EI aeordeon electoral fue bien aeogido 
par las y los ciudadanos y se felicito a 
los organizadores par este material. 

t> Mediante una encuesta. 5532 
ciudadanos de Lima propusieran los 
temas y problematicas de las mujeres que 
el proximo Congreso deberfa priorizar. 

La Red Nacional de Instituciones 
comprometidas con la Campana 

Par otro lado. se organizo una red nacional 
can veinticinco instituciones compromctidas 
con la campana y que se encargaron de rea­
lizar las acciones previstas en sus ciudades: 
sesiones educativas, conferencias de prensa, 
pegado de stickers y colocacion de bandera­
las en calles centricas, faros clvicos. etc. 

Mediante esta red se realizaron un total de 
253 sesiones educativas durante el mes de 

marzo y la primcra semana de abril. t\ esta:­
sesiones asistieron 8855 ciudadanas y ciu­
dadanos, quiencs se informaron y dcbalic­
ron sobre la participacion poli'lica de la mu­
jer y c\ uso correcto del vola preferencial para 
elegir congrcsistas. lema base para mOlivar. 
los a votar por una candidata mujer. 

Las ciudadanas y ciudadanos asistentes 
aprendieron a utilizar correClamente el VOIO 
prefereneial y se sensibilizaron sabre cI VOla 
por la mujer para el Congreso. 

Los principales resultados del trab.l,jo dt: 
eslas instituciones fueran: 

t> La ciudadanfa reconociola importancia 
del Congreso y del sislcma de Ley de 
Cuotas. 

t> Se realizaron simulaeros de elecciones. 
de manera que se corrigieron errores de 
votacien de las y los ciudadanos. 
espccialmente cn el uso del volo 
preferencial. 

t> Se scnsibilizo a las y los p:micipanles 
sobre la importancia dcl VOIO POl' las 
mujcres candidatas al Congreso. 

I> EI video "Un volo por la Esperanza" fue 
muy mOlivador para prol11ovcr 1<1 
participaci6n de las personas en las 
sesiones cdueativas. 

t> Mediante una encuestn. 5975 
ciudadanos de difcrenlcs ciudadcs del 
pais propusierol1 los tClllas y 
prablemiilicas de las mujeres que el 
proximo Congreso deberla priorizar. 

Acciones realizadas por las instituciones 
comprometidas con la Campana 

Centro Amauta, Cusco 

Se realizaron un total de 10 sesioncs educa· 
tivas can una parlicipaci6n promedio de 35 



., 

personas par sesi6n. Los parlicipanles eran 
de umbos sex~s, de difcrcnte edad, condi­
cion social y lipo de organizacion social. En 
su mayorfa las participantes fueron mujeres 
de sectores populares organizadas en Comi­
tes de Vasa de Leche, Defensorfa comunalcs 
y I(deres promotoras de salud. entre 18 y 58 
arios de edad. Adcmas, mediante cl progra­
l11a radial "Warrnikuna Rirnanchis" se hiza 
una difusi6n' mas iva de la Campana. 

Grupo Impulsor Sur Oriente, Cusco 

Sc rcalizaron 9 sesiones educativas con un 
promedio de 25 personas par cada una y sc 
colocaron stickers de la Campana en diver-
50S lugares publicos y medias de transportc. 

MUJeres Industriales del Sur (MISUR), Arequipa 

MISUR rcalizo un total de 12 scsiones cdu­
caliv3s con un promcdio de 35 personas asis­
Icnles., EsUls sesiones sc realizaron durante 
eI mes de rebrcro y marzo en Arequipa y una 
en Ayaviri, departamento de Puno. Ademas 
se realizo una conrcrencia de prcnsa para cl 
lanzamiento de la campana que conto con la 
presencia de cuatro arequipefias candidatas 
al Congreso par diversas agrupaciones polf· 
licas. Se recibio una amplia cobertura perio. 
dfstica de mas de veinte medios de comuni· 
cacion. Los stickers de la Campana fueron 
pcgados en mcdias de trans porte publico y 
en los automoviles de las candidatas. 

Centro de Oesarrollo e Investigacion de la Selva 
Alta ICEOISAI, Tarapoto 

Sc realizaron 10 sesiones educativas como 
parte de talleres de capacitacion mas am· 
plios. En cada sesi6n participaron un pro· 
mcdio de 35 personas. Para cI desarrollo 
de las sesioncs cducativas se recibi6 eI apo­
yo de otras instituciones como la Munici· 
palidad Provincial de San Marlin, CEp· 
CO Y la Red de I. Mujer Rural de San 
Marlin. Sc realizo una conferencia de pren­
sa que convoco a once medios de la ciudad 
y que fue aprovechada para realizar un si­
mulacro de elccciones, prescntar cI repor­
taje radial "Elecciones con rostrO de mu­
jer" y realizar un panel con dos candidatas 
al Congreso. Los stickers de la Campana 

Instituto de Desarrollo Local, Huancayo 

Sc rcalizaron 10 sesiones educativas 
en diferentes zonas y distritos dt: 
Huancayo. A cada sesi6n asistieron 
35 personas en promedio. 

Cobertura de la Red de Voluntariado en el pais 

LAMBAYEQUE 

Red de Promod6n de la 
Mujer, Coordinad6n 
Departamental 

PIURA 
Centro de 
Investigaci6n, 
Doeumentad6n, 
Educaci6n, 
Asesorfa y 
Servicios (IDEAS) 

TRUJILLO 

Centro de 
Promoci6n 
de la Mujer 
Micaela 
Bastidas 

ANCASH 

Asociaci6n La 
Casa de la Mujer, 
Chimbote 

Centro de 
Informaci6n y 
Desarrollo Integral 
de Autogesti6n 
(CIDIAG), Sihuas 

CALLAO 

Red de Promoci6n de 
la Mujer, Coordinaci6n 
Provincial 

LIMA 

Red de Promoci6n de 
la Mujer, Coordinaci6n 
Departamental 

Red de Voluntarios de 
lima y Callao 

LORETO 

CAJAMARCA 

Consorcio Interinstitudonal 
para el Desarrollo Regional 
(CIPDER) 

Grupo Impulsor 
Nadonal Mujeres 
por la Igualdad 
Real, Iquitos 

ICA 

Centro de 
Estudios 
Justicia y 
Sociedad 
(CEJUS) 

AREQUIPA 

Promoci6n de 
la Mujer, 
Coordinaci6n 
Departamental 

SAN MARTiN 

Centro de Desarrollo 
e Investigad6n de la 
Selva Alta (CEDISA) 

JUNIN 

Centro de Promoci6n y 
Estudios de la Mujer 
Andina "Lulay", Huancayo 

Filomena Tomaira Pacsi, La 
Oroya 

Instituto de Desarrollo 
Local (lDEl), Huaneayo 

REDES, Huancayo 

Red Regional Mujer Rural, 
Junln 

SelVicios Edueativos 
Promoci6n y Apoyo Rural 
(SEPAR), Huancayo· 

cuseo 
Centro Amauta de 
Estudios y Promoci6n de 
la Mujer 

Grupo Impulsor 
Nacional Mujeres por la 
Igualdad Real. Cuseo 

Red de Promoci6n de la 
Mujer, Coordinaci6n 
Departam~ntal 

AYACUCHO 

Red de Promoci6n de 
la Mujer, Coordinaci6n 
Departamental 
(COrMA) 

Asociaci6n de Mujeres 
Industriales del Sur (MtSUR) 

Asociaci6n Especializada para et 
Desarrollo Sostenible (AEDES) 
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Red Nacional de Promocion de la Mujer, Cusco 

Se realizaron 10 sesioncs cducativas con un promcdio de 
35 participantes par scsi6n. Para eI desarrollo de las scsio­
ncs en las provincias alto andinas del Cusea como Chumhi­
vilcas y Acomayo se cont6 con eI apoyo de la institucion 
CADEP lose Marfa Arguedas. Una banderol" can cI lema 
de 1a campana amaneci6 en la Plaza de Armas c1 Dia Inler· 
Ilacional de In Mujcr, a1 media din sc rcalizo una conferen· 
I..:ia de prensa que convoco a los principalcs medias de co­
lllunicaci6n de In ciudad. Por olro lado. una grafkhunga 
lllontada en la Av. El Sol recogi61a opinion librc y anomimu 
dc la poblaci6n y sc pegaron stickers de In campana en 10' 
cales publicos y medias de transportc. 

fueron colocados en autom6vilcs de perso· 
nalidadcs publicas y en vchiculos de insti­
tuciones. 

Centro Ideas, Piura 

Se realizaron 5 sesiones educativas con un 
promedio de 35 personas participantes en 
cada sesion que se efectuaron en Chuluca­
nas, Bellavista - Sechura, Catacaas, Taban­
co (Baja Piura), San Martin y Micaela Bas­
tidas - Piura. Ademas sc rcalizo una reunion 
con dos candidatas para proponerles la in­
corporacion de la agenda de genera en sus 

Asociacion Especializada para el Desarrollo 
Sostenible {AEDESI, Arequipa 

Se rcalizaron 10 scsiones educativas con 
la presencia de 35 personas en promedio. 
Ademas se realizo una confercncia de 
prensa por el Dia Internacional de la Mu­
jer y se pegaron stickers en medios de 
trans porte publico. Y una banderola re­
corriolas plazas de las ciudades de Cota­
huasi, Taurisma, Alcal y Tomepampa. 

propuestas, una conferencia de prensa, sc 
divulgo 101 Campana en cI Foro r\'1acrorrc­
gional Accion sobrc 101 Pobrcza. Un Foro Cf­
vieo sobre la Participacion Polflica de la 
Mujer convoco In participacion de ciell 
hombres y mujeres de los distritos rurales 
de Morropon, San Juan de Bigote. Salitral. 
La Matanza y Chulucanas, y 101 presencia 
de cinco candidatos al Congreso. 

Red Regional Mujer Rural, Junin 

Se realizaron 4 sesiones cducativas contan­
do can un promedio de 40 asistcntes por 
reunion, Las sesiones se cfectuaron en 
Huancayo y los dislritos de Curicaca, Huan­
cani y Masma de la provincia de luuja, 

Red Nacional de Promocion de la MUJer, MOQuegua 

Se realizaron 5 sesiones educativas can un 
promedio de 35 parlicipantes. 

Grupo Impulsor "Mujeres por la Igualdad Real", 
IQuitos 

Se realizaron 10 sesiones educativas can un 
promedio de asislencia de 35 personas. Las 
sesiones se efectuuron en los diferentes dis­
tritos de Iquitos. Ademas se realizo una con­
ferencia de prensa de lanzamicnto de lu 
campana que canto con la presencia de dos 
candidutus al Congreso. 

CIDIAG, Sihuas 

Sc realizaron 7 sesiones educativ3s con un 
promedio de 40 participantes en cada un.l. 
La conferencia de prenS3 de lanzamicnw 
de la campana convoco a 32 periodisl:.ls. 
Ademas se colocaron stickers en aUlOmo­
viles fllledios de transporte publico. 

Servicios Educativos Promocion y Apoyo Rural 
{SEPARI, Huancayo 

Se rcalizaron 10 scsioncs cducativas en los 
siguicntes lugares: Pazos, Concepcion, 
Quilcas, Sicaya, San Lorenzo, Chilca rvlito 
- Sincos, Colpar, Valle de Yanamafc<l, Pil· 



coma yo y Mirallorcs. A cad a sesion educa­
tiva asistieron un promedio de 35 partici­
panics. 

REOES. Huancayo 

En total se realizaron 10 scsiones educativas 
con un promedio de 35 personas por sesion. 
Se cfcctuaron en S.l. Incos. Achipampa, 
Ahuac. lurpac. Hca. Chico. AA.HH. I.P.V. 
Hualhuas. Aymara. 1ST Chupaca. Manza­
nares. Misquipata. Huancayo, Chupaca. 
Adcmas se pegaron los stickers de la Cam­
pana en automoviles y transporle publico de 
las provincias de Huancayo y Chupaca. 

Consorcio Inter-institucional para el Desarrollo 
Regional (CIPDERI. Cajamarca 

Se realizaron 9 sesiones educativas en dife­
rcntcs distritos y comunidades de Cajamar­
ca. A cada sesion asislieron 30 personas en 
promedio. Una conferencia de prensa de lan­
zamiento de la Campana y el pegado de stic­
kers en automovilcs y mototaxis de la ciudad 
complctaron las acciones de la Campana. 

La Casa de la Mujer, Chimbote 

Sc realizaron 15 scsiones cducativas en di­
fcrentes zonas de Chimbote con un prome­
dio de 35 participantes por scsi6n. 

Centro de Estudios Justicia y Sociedad (CEJUS), lea 

Se realizaron 10 scsiones educativas con un 
promcdio de 35 participantes cada una en 
difcrentes distritos y provincias de lea. Un 
conferencia de prensa por cI Dia Interna­
cional de la rv1ujer convoco a periodistas de 
diversos medios de la ciudad. 

Centro de Promoci6n de la Mujer Micaela Bastidas, 
Trujillo 

Se realizaron 18 sesiones educativas con un 
promcdio de 30 personas cada una, en las 
provincias de Trujillo y Viru. ~~. 
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Filomena Tomaira i'acsi, La Droya 

Se rcalizaron scsiones educativas en los 
distritos de Morococha, Santa Rosa de 
Sacco, La Oroya as] como en lunin, y 
sc colocaron los slickers de la campa­
na en automoviles. 

Centro de Promoci6n y Estudios de la Mujer 
Andina "Lulay", Huancayo 

En total se realizaron 10 sesioncs cdu­
cativas en Huancayo, Tupae, Pucara, 
Sapallanga, Quilcas. EI Mantaro, San 
Pedro de Sana, San Agustin de Cajas. 
En cada sesi6n partieiparon en prome­
dio 30 personas. 
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La 
Caravana 

Ciudadana 
EI espectaculo de la expresion y 

la participacion recorre la ciudad. 
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a Caravana Ciudadana es un espec­
t3oculo comunicativo y educativo que 
recorre las plazas publicas de la ciu­
dad para: 

I> Abrir el debate sobre hechos de 
actualidad. 

t> Someter a consulta publica propuestas, 
planes y programas. 

t> Generar corrientes de opinion publica 
en torna a temas especflicos. 

t> Compartir con la ciudadania informacion 
6tH y pnktica que puede usar en su vida 
diaria. 

La Caravan a Ciudadana recorri6 durante 
las dos ultimas 5cmanas previas a la fecha 
de las elecciones generales, sietc plazas 
public as de la ciudad de Lima. En cada una, 
insta16 Sll escenografla atractiva e interae­
tiva, compuesta de cuatro espacios (rajcca­
bina. grafichanga. macroanfora y videopi­
nion), para rccogcr de manera dirccta las 
diversas opiniones y propuestas de mas de 
3000 ciudadanos que acudieron a las dife­
rentes plazas, atraidos por un espectaculo 
de participacion y capacitacion electoral. 

Los objelivos de la Caravana desarrollada 
en eJ marco de la Campana fueron: 

1. Mavilizar opinianes y propuestas de la 
ciudadanfa de Lima en lorna a: 
t> La importancia del aporte y acceso 

de las mujeres a espacios de decision 
poUlica como el Congreso de la 
Republica, 

t> La agenda de prioridades que debe 
atender cI Congreso que se elija, para 
mejorar la situaci6n de las mujeres y 
las condiciones para su desarrollo. 

2. Promover el usa correclO del voto 
preferencial para el Congreso de la 
Republica, fomcntando la elecci6n de 
mujeres de conducta democratica. 

l. Presentar los resultados de esta 
movilizacion de la opinion ciudadana a 
los candidatos y/o integrantes del nuevo 
congreso, para sensibilizarlos en torno 
ala importancia de incorporar la agenda 

de las mujeres en su futura gesti6n. 

Llego la Caravana 

EI espectaculo se iniciaba con la lIegada del 
colorido cami6n de In caravana n la plaza, a 
las cuatro de la tarde. Dano y Dana, los ani­
madores montados sobre zancos, descend ian 
del carnian y sallan a recorrer los alrcdcdo­
res lIamando a la genie que pascaba por la 
zona y a quienes habian acudido convoca­
dos por el perifoneo y volanteo de los uhi­
mos dias. Paralelamente, se instalaba la cs­
cenografia en la plaza: una pantalla gigante 
para proyectar el video «Un voto por la Es­
peranza)) y la imagen de la cedula de vota­
cion, la rajecabina, la grafichanga y la ma­
croanfora. 

Luego de saludar al publico reunido en d 
lugar, Dano y Dana pasaban a prescntar 
cada uno de los espacios para la participa­
cion, explicando a la genIe como 10 podlan 
usar para dar a conocer sus ideas. 

EI escenario de la expresion publica 
Si bien, la genIc cmpezaba a usaI' los cspa­
cios instalados en la plaza para recoger sus 
opiniones y sentircs lucgo de la cxplieaci6n 
de Dano y Dana, estos permanecian abier­
tos a la participacion durante las dos horas 
que duraba el cspcclaculo. 

La rajecabina es una cabin a colorida y aeo­
gedora, don de ingresa la genie a decir 10 
que piensa sin que nadie 10 escuche ni mire, 
de rnanera que sus opiniones sean rcgislra­
das gracias a un rnicr6fono instalado en su 
interior. La pregunta que se usa en esta 
Caravana para rnotivar cI «rajc)) de In geniC 
fue: «i.Que opinns de Ins mujeres que es­
tiin actualmente en In polltica ·h). 

La grnfichanga es una pichanga grafiea. pro­
voca la cxprcsion libre. publica y ananima de 
las y los ciudadanos. Cons iSle en la ubica· 
cion de un mural en blanco de 6 x 2 mts. en 
un lugar estrategico de la plaza, donde sc 
cscribe una preguntn a una afirmacian pro­
vocadora que desatc diversos comenlarios 
mediante dibujos y textos. La prcgunta que 
sc usa en esta Caravana fue: «i.C6mo imn­
ginns un Congreso con mas mujeres?)). 

La mncroanrora es un anfora eolorida de 
gnmdcs dimensiones que sirvc para que la 
genIe deposite las cedulas donde prcvimncnte 
ha escrito sus propuestas. La prcgunla usa­
da en esta campana fue: "i.Que dcbcrln ha­
cer el nuevo Congrcso par las mujercsT'. 

Como parte de In explicacion de cada cspa­
cio. Dana y Dana recoglan -microfono y 
camara en mano- las respuestas que algunas 
personas Ie daban a eada prcgunta. EI publi­
co podia ver, cscuchar y comentar, gracias a 
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la pantalla gigante. instalada, 10 que cada per­
sona respondia. de manera que se iba tejien­
do progresivamente una conversa en torno a 
la participacion de las mujeres en la politica. 
los ventajas y desventajas de can tar can mas 
mujeres en el congreso y la agenda de priori­
dades del Congreso a favor de la mujer. 

Vamos aver el video 
Mientras la gente continuaba usando los es­
pacios dcscritos antcriormcnte, Dana y Dana 
invitaban al publico aver eI video "Un voto 
par la Esperanza". La gentc se reunia alrc­
dedor de la pantalla gigante y se pegaban a 
la ficcion producida especial mente para esta 
Caravana y que relata la historia de una mu­
jer, de extraccion popular yean trayectoria 
politica a nivel local, que candidatca al can­
greso y busca veneer diversos obstaculos fue­
ra y dentro de su grupo politico. 

Lucgo de vcr eI video. los animadores inicia­
ban un momenta para la can versa que, par­
tia par ·recoger impresiones generales sobre 
la fie cion proycctada y terminaba girando en 
torno a los temas clave de la campana. 

Como usar el voto preferencial 
Una de las conclusiones de las conversas con 
el publico, luego del video, era que las muje­
res ticnen el derccho y la capacidad para in­
tegrur el Congreso, ocupando mas escanos 
que eJ actual. Entonces, se explicaba que las 
y los ciudadanos tienen el poder para lograr 
que mas mujeres estcn presentes en eI Con­
greso, hacienda usa del voto preferencial. 

EnlOnces, Dano y Dana iniciaban la capa­
citacion del publico en el usa correct a de la 
ccdula de vOlacien y del voto preferencial. 
Primero. para que las personas se familia­
rizaran can la cedula que usarfan el 9 de 
abril, se proyectaba una reproduccion de la 
misma. Luego, apoyados en un recurso di­
d:ktieo ereado espee{fieamcnte para la Ca­
ravana -Ia macrocedula-, los conductores 
explicaban el usa del VOIO prcferencial par 
medio de ejercicios realizados can la parti­
cipacion del publico reunido en la plaza. 

Finalmente, Dana y Dana sorteaban palos 
de la campana entre eI publico que habia 
participada en la rajecabina, la macraanfo­
ra, III grafichanga. la videopinion y los ejer­
cieias can la macrocedula. Se despedian c 
invitaban a seguir la caravan a en las siguien­
tes plazas de la ciudad. 

EI video de la Caravana 
Un video de dace minutos de duracion, afrece . 
un resumen de las apinianes y propuestas 
reeogidas par la Caravana Ciudadana en las 
siete plazas de la ciudad visitadas. Este ma­
terial, ha sid a producido can el propos ito de 

rcspaldar, can las imagenes y las voces de la 
ciudadania, los resultados y propuestas de la 
Campana al momenta de ser presentados 
publieamentc y de ser compartidos can las 
nuevas autoridades c1egidas. 

Las opiniones y propuestas de la 
ciudadania recogidas par la caravana 

Mediante la Grafichanga: "iCOmo imaginas un 
Congreso con mas mujeres?" 

Las opiniones expresadas en la grafichan­
ga muestran una tcndeneia positiva ya que 
el 84% de las ideas recagidas se rcficren a 

imagenes positivas. AI realizar cl ejercicia 
de imaginar un eongreso mas femenino, las 
personas eansultadas afirman que esta ins­
titucion incorpararfa 0 fortaleceria valarcs 
que reeanoeen en las mujeres: justicia, so­
Iidaridad, hanradez y responsabilidad. 

Hay un 7% de personas que haeen una cd­
tica y advert en cia, en el senti do que eI Can­
greso serla mejar can mas mujeres pero si 
no vuelven a ser elegidas las aetuales can­
gresistas. Y un 5% de personas senalan que 
las mujeres no estan preparadas y par clio 

La macrocwula fue un recur~o muy 
util para expJicar la manera correCla 
de usar la cedula de votaci6n. 
Haciendo ejercicios con el publico. 
se fueron despejando sus dudas al 
respccto. 

En la grafichanga. las ciudadanas y 
ciudadanos. cscribian y dibujaban 
c6mo imaginaban un congreso con 
mas participacion femenina. 
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Grafichanga: 
iC6mo imaginas 
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mas mujeres1 
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no imaginan un buen Congreso si ingresan 
mas mujeres. 

Mediante la Rajecabina: "iQue opinas de las 
mujeres que estan actual mente en la politica?". 

En las opiniones hay una tendencia negati­
va en relaci6n al desempeno y la conducta 
de las mujeres politicas: el 66% de las per­
sonas cvidencian insatisfacci6n y crltica. No 
es una idea negativa sobre el hecho de que 
las mujeres accedan a espacios de decision 
polftica, sino sobre la actuaci6n de buena 
parte de las polfticas actuales. 

ltinerario de la Caravana Ciudadana 

La descalificaci6n es especHica en cl caso 
de Ires mujeres congresistas: Susy Dlaz. 
Martha Hildebrandt y Martha Chavez. Sin 
embargo lambicn se percibe una valoraci6n 
posit iva de la actuaci6n de politicas como 
Marfa Luisa Cuculiza y Ancllownsend. 

Mediante la Macroanfora: "iQue debe ria hacer el 
nuevo Congreso por las mujeres?" 

La demanda de la mayo ria de ciudadanas y 
ciudadanos al nuevo Congreso es que Ie· 
gisle con un criterio de mayor cquidad, fo· 
mentando la igualdad de oportunidadcs 
entre varones y mujeres a todo nivel, con 
un enfasis en el area laboral expresado. 

Hay otra propuestas que exigcn que cl Con· 
greso ado pte una actitud de defensa de las 
mujeres frente a los abusos a los cualcs es­
tan cxpuestas en nuestro pais. Protegerlas 
contra el abandono y eI maltrato psicol6gi­
co y flsico. 

Para Que Ie ha servidola Caravana 
Los hombres y las mujeres reunidas en las 
plazas de la Caravana valoraron mucho la 
oportunidad de poder exprcsarse publica· 
mente y de escuchar la opiniones de las 
demas personas, destacando las diversas 
maneras que Ie ofrecfa la Caravana para 
hacerlo. Inciuso, algunas personas indica· 
ban que en estas plazas se escuchaban ideas 
y debates mas interesantes que en el propio 
Congreso de 10 Republica. 

Lo que mas me ha gustado es escribir. Creo 
que es ef ingenio de ustedes usar Wi mi· 
cr6fono para decir /Odo La que uno siente 
de los congresistas. (El Agustino) 

Mds el didlogo Call el publico, y que fa 
gente can sus propias palabras diga 10 
que piensQ, elltonces as! se sabe qlU! gra· 
do de informacioll tienen. (Barranco) 

De todo, el debate de la gellte. A veces 
nuestros padres de la pa/ria son mucha 
peliculita. pero aca yo veo que da Jrejol 
can Jrejol y sabre todo sabe discutir. 
(Gran Parque de Lima) 

~ Saba do 25 de marzo: Loza Deportiva Salvador Allende. Villa Maria del Triunfo 
I> Lunes 27 de marzo: Plaza de Armas de EI Agustino 
t> Viernes 31 de marZO: Plaza Municipal de Barranco 
p Domingo 2 de abril: Gran Parque de Lima. Cercado de lima 
I> Lunes 3 de abril: Anfiteatro del Parque Universitario. Cercado de Lima 
.. Martes 4 de abril: Anfiteatro del Parque Kennedy. Miraflores 
~ MiI~rcoles 5 de abril: Bulevar de la Av. Espana, Comas 

las plazas que concentraron el mayor numero de personas movilizadas por la caravana fueron aquellas 
de caracter metropolitano: el Parque Universitario y el Gran Parque de Lima. Se comprueba que las 
plazas metropolitanas. como espacios que congregan frecuentemente a mucha gente de toda la ciudad 
en torno a espectaculos en vivo 0 que estim ubicados en zonas comerdales 0 de alto transito de publico. 
son los lugares ideales para realizar una iniciativa como la caravana. 



Las opiniones. las enCllestas sobre todo 
las interrogaciones muy ordenados y que 
la gente se va conte11ta porque realmen­
te es 10 fundamental para una mlljerde­
mocratiea. (Parque Universitario) 

Sobre todo [as opiniones, to manera or­
denado que se realiza este evento, }' las 
eosas bonitas que se veil. (Parque Univer­
silario) 

La capacitaci6n que rccibieron sobre la rna­
nera correcta de usar la cedula de votaci6n 
para ejercer su derecho al voto preferencial 
para congresistas. fue otro aporte de 1a Ca­
ravana rcconocido por eI publico. Y muchas 
personas vincularon esa capacitacion pr~k­
tica al propos ito de apoyar cI acceso de mas 
mujcres al Congreso, concluyendo que iban 
avatar por mujeres en las clccciones usando 
su voto prefcrcncial como 10 hablan aprcn­
dido en la Caravana. 

Atlteriornzetlte mucha geflte iglloraba 
como votar. entonces se perdfa los votos. 
Espero que se difimda '10 soiameflte aca. 
porque mucha gente no sabe realmente 
como volar. (Ef Agustino) 

}() no conoda hasta el dfa de hoy eso del 
doble voto preferencial. Ahora yo sa que 
asi se apoya a fa mujer. de "echo va}' a 
Iwcer/o. COil ef video que hall pasado ha 
c1espertado mas a ta gente para votar por 
una mujer. (Grall Parque de Lima) 

Muy bonito nos (>sta erzsenando. maliana 
tambitfn debelllX!llir porque muchos 110 sa­
bemos c6mo lX)tar. Yo estoy muy c01Uenla 
porque)'a sC como vo)' a hacer. (Comas) 

Olra ulilidad de la Caravana reconocida par 
cI publico, sabre todo par las mujeres. fue eI 
orgullo y entusiasmo que despertaba en elias 
vcr que podlan ser eI motivo central de una 
conversa publica que involucraba tambien a 
los varones, y que era estimulada por un vi­
deo dedicado espccialmente al tema. 

Bonito. ec1ucativo}' sabre todo para que 
nos aYllde a prosperar un poco ,,!Cis 1m 

Macroanfora: iOue 
debe ria hacer el nuevo 
Congreso por las 
mujeres? 
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Rajecabina: iQue opinas 
de las mujores Que estan 
actualmente en la 
politica? 
1% S!!,n o~ru"es) 

Trabajan bien 
8% 

No e5tan 

8% 

M. Cucutiza: 
'iende II mu;en,,-/' 

8~. 

Olres 
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Susy Diaz: 

Busean IU Interos, 
no apoyan a 

quienes nocesltan 
13°k 

Son ayayeras, 
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somotidas 
11% 

Son valientes y 
luchadoras 

8% sometida al 
gobiemo 

9% 

M. Hildobrandt: os 
prcpotenlo 

90/. 

mujeres. Nos dan mas animo y los feli­
cito. (GrOll Parque de Lima) 

Merece que VQyQ lma mujer al Congreso y 

me parece bien que hagan asl campaiias 
para [a mujer. (Parque Universitario) 

La parte de La pef{cu[a de fa se,lora que 
deSQllil1la a la chica para que 110 voten 
por ella, pero ella es bien guerrera)' quiere 
salir ode/ante, y eso 110S levanta el esp{ri­
til a tadas fa tnujeres. (Comas) ~ 

Igualdad dB 
oportunldados 

,,% 

/Opo""""""" " 
Irabalo 
,,% 

En la macrotmfora. el publico 
depositaba las ceduias con sus 
propu[!stas de actiones sabre 10 que 
debetia haeer el nuevo Congreso 
por las mujeres. 

Informe de la Campana por 
la Participacion Politica y 
(iudadana de la Mujer 

Peru· Eleccion(!s G(merille~ 2000 
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Sociales Calandria 

Oofensa contra 01 
. mallralO 

15% 



Encuesta 
ciudadana 

sabre 
poifticas 
publicas 

iSobre que lemas 0 problemas de las 
mujeres debe darse leyes 0 

fiscalizarse en el proximo Congreso 
de la Republica) 

6.5% 

MuJeres 

9.4% 

Informe de la Campana por 
la Participacion Politica y 

Ciud,adana de la Mujer 
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l
as propuestas fueron recogidas me­
diante 11,507 cedulas de opinion 
correctamente lIenadas por las y los 
ciudadanos que participaTon de las 
sesiones educativas realizadas en cli­

versas ciudades del pais como parte de la 
Campana. 

Un 80.2% de estas propuestas provenfan 
de mujeres, y s610 el 17% de varones. Y, 
i.de que ciudades? Lima y Callao (48,1 %), 
lunln (14.2 %), Cusco (7,7%), La Libertad 
(5,8%), Ica (5A%), Arequipa (5,2%), An­
cash (3,6%), Piura (2,2%), Iquitos (2,1%), 
San Martin (2%), Cajamarca (L5%), Aya­
cucho (I A%), Lambayeque (0.5%), y Mo­
quegua (0,3%), 

Temas fundamentales 
La primera pregunta que contenia esta ce­
dula estaba referida a los temas 0 proble­
mas de las mujeres sabre los que debe dar­
se leyes 0 fiscalizarse en el proximo Con-

Vlolencia 

10.7% 

Igualdad en el 
trabaJo 
13.9% 

greso de la Republica. Resultando prcdo­
minante e1 tema de la violencia y maltrato 
contra la mujer (14.8%), evidenciandose 
una mayor incidencia del lema en Piura, lea 
y San Martin. . 

Asimismo, la igualdad de condiciones en 
el trabajo para hombres y mujeres 
(13,9%), es el segundo tema propucstu, 
y tiene una mayor incidencia en Piura. 
Le sigue la demanda de mayor.es oportu­
nidades para las mujeres de acceso al tra­
bajo (11.4%), con una mayor incidencia 
del tema en Ancash. Luego viene e1 apo­
yo a las madres solteras y adolescentes 
(10.7%), can una mayor incidencia de 
respuestas en Moquegua y Lambayeque. 
Asi como, apoyo a la mujer abandonada 
(9.4%), can mayor incidcncia en San 
Martin. Y par ultimo, la igualdad entre 
el hombre y la mujer 6.5%, con mayor 
incidencia en Ancash. 

Por una comunicacion con equidad 
La segunda pregunta estaba referida a 
que debe hacer el proximo Congreso de 
la Republica para garantizar el dercchu 
a una comunicaci6n can equidad y de 
calidad. Aqu! la demanda mayor cs que 
el Congreso fiscalice al Estada para que 
no auspicie medios que alenten contra 
la dignidad de hombres y mujeres 
(33,1%), 

Asimismo, demandan que el Congreso 
proponga leyes que regulcn los conteni· 
dos de los medios, especialmcnte los reo 
reridos a la imagen de Ia mujer (25,2%). 
La siguiente propuesta es que sc cxija que 
los medias promuevan la visibilizacion 
del aporte de la mujcr a la socicdad 
(21.4%). Y par ultimo, que reciba yea· 
nalice demandas y propuestas de la ciu· 
dadanfa sabre los medias de comunica­
cion (10,6%), ~ 

Para garantizar el derecho a una 
comunicaci6n con equidad y de 
caJidad el proximo Congreso de la 
Republica debe... 

No responde 
9.7% 

Canalizar 

10.6% 

Presencia 
muleres en 

medias 
21.4% 

Fiscalizar al 
Estado 
33.1% 

Legislar sobre 
medlos 
25.2% 



E 
I sandeD de opinion "Buscando la 
cquidnd en eI Congreso. Encuesta 
sabre participacion polltica de la 
mujer", fue dcsarrollado en diez ciu­
dades del pais (Lima, lea, Chielayo, 

Arequipa. Cajamarca, Huancayo. Ayacucho, 
Cusco, Iquites y Tarapoto) en febrcro del 
2000. con una mucstra de 2008 encuesta­
dos, mayorcs de 18 arlOs, de lodos los nive­
Ic:- suciocconomicos. 

tEn Que puede aportar la mujer a la 
politica7 

Scgun el sondeo del 2000, la eiudada­
nia rcscata en las mujcrcs un tipo de cjer­
cicio elicamcntc competcnte, acupan­
dose de temas socialcs de la mujeres y 
de alros. No sc levanta mucho su eapa­
cidad crcativa 0 de liderazgo. 

Honcstidad y preocupacion 
par la justicia 20% 

Defensa de los dcrechos y 
los tcmas de 18 mujcr 19% 

Capacidad de trabajo 13% 

Conocimicnto ccrcano de 
los problemas de In gente 10% 

Preoeupaeion por el 
desarrollo social 9.1% 

Sensibilidad humana 8,7% 

Capncidad ereativa 6% 

Otros 14,2% 

Esta encuesta, realizada en el marco de 
la Campana, busca~a relevar publicamcn­
te 10 que la poblaci6n opina respecto a In 
actuaci6n polftica de las mujeres en este 
proceso electoral. 

A continuaci6n compartimos importan­
tes hallazgos, y hacemos tambien signi­
ficativas comparacianes con cifras de in­
vestigaciones anteriores. ~~ 

tHa oido hablar de la ley de cuotas 
para las siguientes elecciones7 

La mitad de los encuestados manifesto 
conoeer aeerea de esta Icy. Y si obser­
vamos en e\ grafico comparativo, no­
taremos que hay un gran avance en el 
conocimiento de esta reivindicacion de 
genero con respecto a anas anteriores. 

---- ------ - .-

86,7% 87,1% 

, 

13.3% 12.9% 

1997 1998 

Sandeo 
sabre 
participacion 
politica de 
la mujer 

--
50,0% 

-

---

50.0% 
---

~ 

2000 

losi DNa I 

los sondeos referidos son los siguientes: 

1997. las mujeres si, pero no. Estudio de 
Opini6n Publica realizado en lima y Callao. 
Calandria. 

1998. De igual a igual. Sondeo de opini6n 
realizado en lima y Callao. Calandria. 
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iPor que no ha habido aun una 
mujer Presidenta de la 
Republica7 

La mayofla de los argumentos 
no culpan a la mujer sino a ae­
titudes machistas y no induyen­
tes de la mujer en la polltica. 
Aunquc no falta quienes la cues­
tionan por su escasa capacidad 
y por su poea voluntad y segu­
ridad para ingresar a la alta po­
IItica en el pais. Es 10 que refIe­
ja el sondeo del 2000. 

Informe de la Campana por 
la Participaci6n Politica y 

Ciudadana de la Mujer 
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Machismo 31.2% 

A los partidos politicos no les interesa promover a una mujer 15.4% 

Mujeres no se sienten cspaces 

No hay mujer competente para esto 

Las mujeres competentes no son conocidas 

Mujeres no tienen vocacion polltica fuerte 

Otros 

iOiJe ca~gos politicos ~uece desempenar 
mejor una mujer7 

Un 22.4% contesta que cualquier cargo, 
mostrando as! una aceptacion de la iguaI­
dad y capacidad de ambos generos. En 
segundo lugar estari'a el ser a1caldesa 
(18.3%). Y luego congresista (16.3%). 

Y viendolo comparativamente con anos 
anteriores, observamos que en general 
se va aceptando mejor la participacion de 
la mujer, a pesar de 1a diferencia de las 
cifras, ya que debemos de tener en cuen­
ta que el actual send eo tiene una cober­
tura mayor al de 1997 y 1998 . 

.,~ -----.-----

11.8% 

8.5% 

6.7% 

5.7% 

20.6% 

$~~-----------------------------------------~~----------'--

M.~ I------------------------------------------i q ,,1--------------

25_0"10 I--------'--------------------------------i 

Los sondeos referidos son: 
1997. Descifrando enigmas. Estudio de Opinion 
Publica realizado en Uma y Callao. Calandria. 

1998. La politica. si es cosa de mujeres. Encuesta 
realizada en Arequipa, Iquitos, Huancayo, Lima y 
Trujillo. Calandria. 



l 
a presencia de la Campana en los 
medias de comunicaci6n se realizo 
en los quince dcpartarncntos don­
de sc desarrollo csta Campana. 

CIUDAD DE LIMA 

Cobertura Periodistica 
En el caso de Lima, la cobertura pcriodfsti· 
ca creeluada en los mcses de marzo, abril y 
mayo fue organizada en tres momentos: 

a. Cobertura por el Dia Internacional de la Mujer 

Con motivo del Dla Internacional de 10 
Mujcr, se realizo un sondeD sabre partici. 
pad~n polltica de 1a mujer, eI cual fue cli­
fundido a nivei nacional en cI marco de la 
Campana par la Participacion Poli'tica de 
In Mujcr. La coyuntura electoral y e1 8 de 
marza rueron dos hcchos que reforzaron la 
gran accplacion de los medias de comuni­
cae ion 31 lema de la participacion poHlica 
de la mujer y de propuestas de politicas cli­
rigidas a la mujer. 

Los medios de comunicaci6n que dieron co­
bertura periodistica fueron: 

t> Revista Carelas. 
t> Diario La RepUblica. 
t> Diario La Republica (Suplemenlo 

V5D). 
t> Diario EI Comercio. 
t> Diario EI Comercio (Revista Somos). 
t> Diario Cambio. 
t> Diario EI Peruano. 
t> Diario Punto Final. 
t> Cable Canal de NOlieias - Canal 10 . 

•• Politica 

Tres de cada diez no saben 
usar el voto preferencial 
H.I, III" '11 J d:' Lr, c '"'")'1 ~II ' d,! '1.J/l', '" ,h~ \otC'! ' 
n..;: " ., l~;fl ft.',.' ,,~' • I r "ru: '.r I"j (',' _J~ I 

t> Canal N - Canal 8. 
t> Panamericana Television - Canal 5. 
t> Canal II. 
t> Radio Programas del Peru, 
t> Milenia Radio. 
t> Cadena Peruana de Noticias - CPN 

Radio. 
t> Radio Cadena. 
t> Radio Nacional. 
t> Radio Santa Rosa. 

. t> Radio Liberlad. 

b. Cobertura por el pegado de stickers en 
vehiculos particulares y de transporte publico 

El pegado de stickers se realizo todos los 
sabados de marzo y el primer sabado de 
abril. La actividad consisti6 en pegar masi­
vamcnte los stickers can c1lema "L1eva una 

Mujer al Congrcso mi Voto Preferencial ya 
es para Ella" en lugares estrategicos de Lima 
y de gran circulacion automovilfstica. Para 
clio, sc trabajo can un equipo de 15 perso­
nas. Acompaiiados por una supervisora. 

Medios de comunicaci6n que dieron caber­
tura periodfstica al pegado de stickers: 

t> Panamericana Television. 
t> Television Nacional del Peru. 
t> Cadena Peruana de Nolicias. 

Presencia 
en medias 
maslvos 
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La cobertura televisiva a hivel 
nacional y en provincias fue 

tambien una de las usadas por la 
Campana. 
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c. Cobertura del anal isis de los resultados del 
Voto Preferencial y presencia femenina en el 
Congreso. 

Calandria analiza las primeras proyeecio­
ncs que hieieran algunas encucstadoras y 
los primeros resultados oficialcs emitidos 
par la ONPE. que indicaban no solo un in· 
cremento en cl porcentaje de mujeres ele­
gidas sino que practicamente se duplicaba 
eI numero de mujeres que habia a1canzado 
una curul en el Congreso. 

Los medias de comunicaci6n que dicron 
la respectiva cobertura periodfstica fue­
ron: 

[> Frecuencia Latina - Canal 2. 
t> Panamerieana Television - Canal 5. 
t> Cable Canal de Nolicias - Canal 10. 
I> Canal N - Canal 8. 

t> Cadena Peruana de Noticias - CPN 
Radio. 

t> Coordinadora Nacional de Radio. 
t> Milenia Radio. 

I> 
I> 
I> 
I> 
I> 

Radio Programas del Peru. 
Diario EI Peruano. 
Diario EI Comercio. 
Diario Expreso. 
Diario La Republica 
VSD). 

(Suplcmcnto 

Encarte Periodistico Especial 
El consorcio de instituciones (Calandria. 
Manuela Ramos, Cesip y Cedep). edito 
un Encarte Periodistico Especial sobre In 
Participnci6n PoHtica de la Mujcr en cl 
cual se encontraba In rclacion de todas 
las mujeres que poslUlaron al Congrcso. 
con su numero y agrupacion polltica, 
Este encarte de 8 paginas. se reparti6 
gratuitnmente a nivel nacional junto al 
diario La Republica. EI tiraje fuc de 250 
mil ejemplares y fue distribuido eI domin­
go 2 de abril. 

Programa Televisivo "Ciudadanas" 
EI canal de television Cable Cnnal de 
Noticias - Canal 10. lanzo al aire un 
nuevo programa televisivo Hamada "Ciu­
dadanas" can el fin de tratar tcmas dl: 
interes rcferidos a la participaci6n poll. 
tica de la mujer. respondiendo asf a In 
cayuntura electoral. 

A1 tamar conocimiento del trabajo de la 1(. 

nea de Genero y Ciudadania de Calandria 
y'dellanzamiento de una Campana por la 
Participacion Polftica y Ciudadana de la 
Mujer, la directora y productora acuerdan 
con Calandria mantener un permanentc 
contact a para asesarla, apoyo y acompana-



miento lematico en la produccion de sus 
programas. Otro acuerdo fue mantener un 
espacio permanente sobre cI desarrollo de 
la campana por la Participaci6n Polltica de 
In Mujer. 

Adenuls. se considcro una elapa de sostc­
nimicnto can el rin de mantcner un penna­
nenlc conlacto can los medias de eomuni· 
cacion que tenfan muchas cxpectativas so· 
bre las condiciones y resultados de la parti· 
cipacion polllica de la Mujer en el Congre· 
so. 

Para clio. se cdit6 el boletin No 2 de Mujer 
y Poli'tica que fue entrcgado a 50 periodis' 
las de Lima. con quienes se ha eoordinado 
y cfectiv8mentc han publicado nolas acer­
ca de las actividades de la campana y en 
especifiea sobre el tema de 11.1 participacion 
poHtica de la mujer. 

CIUDADES DE PROVINCIAS 

En cad a ambito de intervencion de provin­
cias se realizaran cobcrturas pcriodfsticas 
sabre la Campana par la Participaci6n Polf· 
liea de 11.1 Mujer. . 

Cusco 

t> Radio Cusco. 
t> Radio Huilcamayo. 
t> Radio Salkantay. 
t> Radio Llder. 
~ Radio Super Radio. 
l!Ji. Prugrama Radial 

Rimanchis. 
t> Canal 2. 
I> Canal 9. 
I> Canal II. 

Arequipa 

I> Radio Estudio 98. 
I> TV Circuito Cerrado. 
I> Canal 9 TV. 
I> Radio Trinidad. 
I> Radio Municipal. 
~ Radio Continental AM. 
I> Radio Yaravi. 
~ Radio Arequipa 2000. 
~ Radio Nacional. 
I> Radio Catedral. 
I> Radio 11.90. 

Warmikuna 

I> Radio Programas del Peru, 
I> Radio Nevada. 
~ Impacto Radio. 
I> Radio Melodla. 
I> ,Radio Trebol. 
~ Panamcricana Television. 
I> Televisi6n Nacional- Canal 7. 
I> Canal 9 TV (Austral). 
I> Diario EI Pueblo. 
I> Diario La Republica, 
I> Diario Arequipa AlOia, 
I> Diario Cor reo. 

Tarapoto 

t> Diario EI Dia, 
t> Diario Ahora, 
I> Diario EI Tarapotino. 
~ Radio San Martin. 
~ Radio Laser. 
~ Radio Tropical. 
r> Television Nacional. 
t> America 1V. 
t> Radio Television Cumbaza, 

Piura 

t> Diario Correo. 
l> Diario EI Tiempo, 

Chimbote 

.. Diario La Industria. 

lea 

t> Radio Luren. 
.. Radio Maxima. 
~ Radio Pacifico. 
I> Radio Super Salelite. 
~ Canal 10 dc Chinch •. 
I> Diario La VOl de lea. ~~ 

104 ciudadanas y ciudadanos 
participaron de manera voluntaria 
en la campana. capacitando a mas 
de 8 mil personas en sesiones 
educativas. 
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L
OS principaies resultados obtenidos 
durante los cinco meses de trabaja 
continuo de la Campana por la Par­
ticipacion Polltica y Ciudadana de 
la Mujer fueron: 

~ Se logro un aumento del 100% de 
mujeres elegidas respecto al pedodo 
anterior (de 13 a 26 mujercs 
congresistas). La mayorfa de las cuales 
son nuevas en el cargo (76.9%). EI 
incremento conseguido es mucha mayor 
del csperado, pero se logra en base a un 
conjunto de esfuerzos: la propia ley de 
cuotas, las ubicaciones dadas por algunos 
particlos, la intervencion de las 
instituciones de ProMujer, incluyendo 13 
Campana dirigida por Calandria que 
contribuy6 desde su trabajo de difusion. 

... Se consiguio movilizar la opinion 
ciudadana a traves de la red de 
voluntarios y svoluntarias, y la 
implementacion de las earavanas 
ciudadanas. De los informes de los 
voluntarios y voluntarias, y de las 
encuestas realizadas durante estas 
actividades se deduce que se lograron 
espacios fructiferos de discus ion sobre 
el tema y especial mente se dio a conocer 
la Ley de Cuotas. 

.. Tambicn se consiguio recoger propuestas 
ciudadanas de temas y problematicas 
rcfcrentes a las relacioncs de. genero que 
eI proximo Congreso de la Republica 
debe ria incorporarlos en su agenda 
legislativa a nivcl prioritario. 

... Se consiguio el apoyo y compromiso de 
27 instituciones de divcrsas partes del 
pais desarrollandose actividades en 
ciudades ubicadas en 10 departamentos. 
Con el compromiso asumido hicieron 
suyos los objetivos de la campana, cs decir 
la promocion del derccho a usar cl doble 
voto preferencial votando por una mujcr 

y gcnerar propucstas ciudadanas para scr 
entregadas a las candidatas . 

Los principales retos para las futuras cam­
panas son: 

~ Promover proccsos de consulta y deba­
te ciudadano sobre las prioridades de 
una agenda democnitica para el pais en 
cI marco del proccso de transicion de­
mocratica. 

~ lncrementar los conocimicntos y cI 
aprcndizaje practico de las mujercs para 
c1 ejercieio de su derecho a elcgir librc e 
informadamcnte. 

~ Empoderar a hombres y mujeres para 
que dcsarrollcn capacidades e iniciati­
vas de control y vigilancia del cjercicio 
politico de las autoridades. 

Jl!. SensibiJizar a la clase polftica para su 
compromiso con la equidad de genero 
en la sociedad. 

t:;:.. Continuar en la promocion del derccho 
a la participacion poHtica de las l11ujc­
res. ~: 
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Entre los meses de 
enero y mayo del 
2000, en el marco 
del ultimo proceso 
electoral, se realize 
la cuarta edici6n 
de la Cam[Oana: 
porIa 
POlli:kip81doi1 
L'oli'i:kOl Y 
Ciuci;;;;o1a:II1Ol ole 181 
Muj~U'. 

La campana se 
dirigi6 a promover 
la participaci6n 
poHtica de la mujer 
em cl Congreso de 
la Republica y la 
importancia del 
uso del voto 
prefercncial para 
favorecer la 
eleccien de mas 
mujeres al 
Congrcso. 
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