Date Printed: 04/23/2009

JIS Box Number: IFES_69

Tab Number: 38

Document Title: de tus dos votos preferenciales al
congreso, dale uno a la mujer. Elige

Document Date: 2000

Document Country: Peru

Document Language: Spanish

IFES ID: CEQ1561

K

E86B-9E 5

AR oA



- . - - - ¢

F o, meanm o e, [ R S E o i B B ~ oy .
- — — ARV ) a5 ) / = I =
- 2 S Fo e Nk NS0 RO N e O N s e el i

Y : '

de tus dos Votos
Preterenciales AL CONGRESO,

v Dale uno a la Mujer.

S Campana por la Participaciéon
o Politica y Ciudadana de la Mujer
~ Elecciones Generales 2000

\\ /

. | -\\\_ . ,_./

- . T M
I S T
o ¥
,/:/j-\;{ e e \;':y

PRI e an ks
~F e

& -7;31 ;.,{ R 2
f '(f';‘:
"y

1
A

ST S A
Y

7
¢
]

]
o
5

Gomunicadores!

%




L.a Campaiia por la Participacién Politica de la Mujer, "De tus dos
votos preferenciales al Congreso, dale uno a la Mujer. Elige mujeres
y hombres democréticos” fue conducida por el Programa de Género y
Ciudadania de la Asociacién de Comunicadores Sociales Calandria,
con el auspicio de USAID. '

Edicién y disenio del Informe Final:
centroproduccidncalandria ®266-0732

Cahuide 752, Jes{is Maria, Lima - Pert.
®471-6473 Fax: 471-2553
EMail: postmaster@caland.org.pe

Febrero, 2001. ¢

Indice

Presentacion

Estrategia general
de la Campaiia

Médulo de educacion
ciudadana

La Red de Voluntariado
Ciudadano

La Caravana Ciudadana,

el especticulo de la expresion

y la participacion que recorre la
ciudad

Encuesta ciudadana sobre
politicas pablicas para
las mujeres

Sondeo sobre participacion
politica de la mujer

Presencia en medios masivos

Resultados y retos para futuras
campanias

10

20




Elige mujeres y hombres democraticos

de tus dos Votos
Preferenciales AL CONGRESO,

“Dale uno a la Mujer.

Campana por la Participacion
Politica y Ciudadana de la Mujer
Elecciones Generales 2000

INFORME FINAL

cala%
~
Asociacidn de
Comunicadores
Sociales



Presentacion L

a Asociacion de Comunicadores
Sociales Calandria realiza
anualmente, desde 1996, la
“Campaia por la Participacion
Politica y Cludadana de la Mujer”,

que busca difundir y promover los derechos
cindadanos y politicos de lus mujeres.
Desde entonces se han realizado cuatro
ediciones de lo campaiia.

Una red nacional de veinticineo
instituciones se comprometieron en
la Campana, uniendo esfuerzos
para realizar un trabajo efectivo en
sus respectivas ciudades,

"El mundo estd cambiando, cambia ti
también" (1996) fue lu camparia
inaugural que promovid wi debate pablico
sobre lus cambios vividos en nuestro pais
duranie los tiltintos arios respecto det papel

de las inujeres. Se realizé una encuesta
sobre qué pensamos las y los pertianos de
las inujeres, una serie de sicte spots
televisivos que se emitieron en seis canales
de television nacional y de cinco spots
radiales gque se transmitieron por veintidos
emisoras radiales de Lima y provincius. Se

Paneles colocados en lugares
estratégicos de diversos distritos de
Lima, formaron parte de la
Campana.

produjo un module educative integrado
por el video «Entre mujeres solas». lu

historieta «Regina, regicoras, la cartilla v
el afiche sobre los deberes v derechos
ciudadanos de las mujeres. Y finalmente.
se realizo una serie de wileres sAprender
para ensefiars dirigidos a mujeres de
orgunizaciones sociules de base, y quince
videoplazas en diversas localidades de la
ciudad de Limma,

"Porque del dicho al hecho, hay mucho
trecha” (1997}, cuyvo propdsito fue
colocar ef tema de la participacién politicu
v ciudadana de las mujeres en la agenda
piiblica. Se realizaron y transmiticron por
los medios mastvos tres spots de radio v
tres spots de televisién. Se produjeron ocho
carpetas informativas sobre diversos temas
de la campana que se distribuveron a
periodistas claves de medios masivos.
Finalmeme, se realizaron siete videopluzas
en diversus localidades de ln ciudad de
Lima y se distribuyeron stickers y polus con
mensajes alusivos en calles v pluzas de lo
ciudad.

"De igual a igual” (1998), fue lu terceru
campaita que busco promover una inavor ¥
mejor participacion de lus mugjeres en las
elecciones municipales de ese aito. para
incrementar su participacién polftica como
candidatas u cargos en ef gubierno lucal,
Se realizé un Seminaric Taller con
aidoridades municipales sobre «Politicas
municipales a favor de lus mujeress, se
asesord a diversus candidatas provenientes
de organizaciones sociales de buse, se
asesord a las nuevas autoridades munici-
pales y se produjo y usé un médulo
educativo. Adentds se realizaron videoplu-
zus y foros en diversas ciudades del puis
como lquitos, Arequipa, Trujillo y Cuseo,

Entre los meses de enero y mavo det 2000
en el marco del dltimo procese electoral. se
realizd lu cuarta edicidn de lo Campaita
por la Participuacién Politica y Cinda-
dana de la Mujer. En esta ocasion fue
wuna intervencion colectiva de las ONG
Calandria, Manuela Ramos, Cesip v
Cedep. coit el auspicio de USAID,
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La Campara tuve como objetive promover
la participacién politica de la mujer en el
Congreso de la Repiblica y la importan-
cia del uso del voto preferencial para
favorecer la eleccion de mds mujeres al
Congreso.

En estas elecciones las mujeres fuvieron el
reto de ocupar un niimero importante de
escaitos en el nuevo Congreso. Pues al
creciemte interés cindadano por que las
mujeres compartan el poder con los
varones para acer mds democrdtica la
politica. se sumd la obligacion establecida
por la Ley Orgdnicu de Elecciones para
que todos los grupoes politicos ubiquen en
sus listas al Congreso o no menos de 30
niujeres candidatas.,

St embargo, el hecho de que al menos el
23% de cada lista estuviese integradu por
muferes, no sighificaba que automeditica-
memie el nuevo Congreso fuera a tener una
representacion fentenina igual o mayor.
Como se suponia, muchos grupos politicos
ubicaron a sus candidatas en lugares poco
visibles de sus listas, sélo para cumplir con
la ley.

Emtonees, el acceso de las mujeres al
Congreso dependia del trabajo de las
propias candidatas por hacer valer sus
propuestas y su visibilidad en la contienda
electoral, y de lo misma ciudadania que,
usando el poder que le da el voto preferen-
cial, decidiera respaldar a aquellas mujeres
en lus que confie y cuyas capacidades
welore. Por ello el lema de la Campana por
la Participacion Politica de la Mujer en
el 2000 fue "De tus dos votos preferen-
ciales al Congreso, dale uno a lu Muger.
Elige mujeres y hombres democrdticos”.

Fkigr

En las siguientes pdginas. la Asocia-
cidn de Comunicadores Sociales
Calandria resefia las principales
acciones disenadas y realizadas como
parte de esta Campania, asi como sus
resultados fundamentales. Sin embargo
es importanie sefialar que la Campaiia
se desarrolld en un proceso electoral
turbio y en un clima de irregularidades,
que tuvo como resultado la ilegitimidad
del mismo proceso.

Estamos seguros que la informacion que
compartinmos a continuacidn serd de suma
utitidud para las y los cindadanos y las
instituciones que trabajan o favor de lu
participucidn de hombres y mujeres, en

condiciones de equidad, en lu vida politica

y civiea de nuestro pais. 23

Muyjeres

£

pemet!

. Hombtres

104 ciudadanas y ciudadanos
participaron de manera voluntana
en la Campana, capacitando a mas
de 8 mil personas en sesionaes
educativas.

Siete plazas pabticas de Lima se
recorrieron con la Caravana
Ciudadana, en el marco de la
campana, recogiendo las diversas
opiniones y propuestas de mas de
3000 ciudadanos y ciudadanas,

Informe de la Campana por
la Participacién Politica y
Ciudadana de la Mujer
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Periodo de la Campadia

I.a Campafia abarcd los meses de encro a
abril. Es decir, el periode previo al primer
proceso electoral realizado el domingo 8 de
abril, asi como aquel ubicado entre la pri-
mera y segunda vuelta electoral.

Putlico Objetivo

La Campana estuvo dirigida a las y los ciu-
dadanos de zonas urbanas y rurales de las
dieciocho ciudades donde se desarrollg, con
énfasis en tas mujeres electoras.

Objetivos

P Promover el debate piblico respecto al
proceso electoral, favoreciendo el cono-
cimiento de las candidatas de las dife-
rentes agrupaciones politicas partici-
pantes en los comicios.

b> Capacitar a la poblacidn en el uso del
voto preferencial, favoreciendo la elec-
¢ién de mas mujeres representantes ante
el Congreso de la Repiablica.

P Recoger las demandas ciudadanas, tan-
to de mujeres como de hombres, res-
pecto a las problematicas de género para
que el Congreso lo incorpore como par-
te de su agenda legislativa.

Estrategias de la Campana

Estrategia comunicativa. Buscaba pro-
mover la generacion de espacios pibli-
cos de debate ciudadano sobre la impor-

tancia de la participacién politica de la
mujer.

Estrategia educativa. Buscaba capaci-
tar a electores v electoras sobre el uso
del voto preferencial para la eleccion
del poder legislativo, v lavorccer la
eleccion de mujeres para el Congreso.
Asimismo, realizar una consulta ciuda-
dana sobre politicas piblicas dirigidas
a las mujeres.

Estrategia politica. Buscaba influir en los
y las candidatas al Congresos para que in-
corporen en sus ofertas electorales ¢l re-
sultado de 1a consulta ciudadana sobre po-
liticas piblicas dirigidas a las mujeres.

Lineas de accion de Ia Campaiia

Entre las principales acciones que for-
maron parte de la cstrategia de Ja cam-
pana, destacamos cuatro lineas de ac-
cién:

b La produccién de un mddulo de
materiales motivadores y educativos.

B La organizacién de una Red dc
Voluntariado de cobertura nacional.

P Lacreacidn de un espectdculo itincrante
para el debate y la capacitacién
denominado la Caravana Ciudadana.

P La influencia en la agenda informativa
de los medios de comunicacién.

A continuacidn presentaremos con detalle
cada una de estas lincas de accion. 3

Ambito de intervencion

L.a Campaia se realizé en
diversas localidades de -
catorce departamentos del
pais y ta pravincia
constitucional del Callao.




e produjo especialmente para la
Campaia un mddulo educativo
que fue usado en los distintos cs-
pacios y dmbitos selcccionados.
Los materiales lucron:

ek LN

Esperan

Video Ficcion “Un Voto por 1a Esperanza”

Es un video ficcidén que fue usado en todas
tas plazas piblicas donde se efectud la Ca-
ravana Ciudadana y en las sesiones edu-
cativas con la poblacién de los distintos dm-
bitos de la Campaha. Junto al video sc dise-
fi6 una guia de uso que orientd la utiliza-
cidén de este material audiovisual.

El video narra la historia de Esperanza Al-
varez, una mujer de extraccidén popular y
con trayectoria politica en su localidad, que
postula al Congreso invitada por una agru-
pacién politica. Sin embargo, los dirigen-
tes de la agrupacién la ubican sélo para
cumplir con la Ley de Cuotas en uno de los
Gltimos lugares de la lista. Entonces, ella
decide convencer a quienes conocen su tra-
vectoria de servicio a la comunidad para que
la elijan como congresista, promoviendo ¢l
uso correcto del voto preferencial.

Sticker

IEste sticker se diseind para colocarlo en las
unidades de transporte publico asi como en
locales y espacios piblicos de las ciudades
donde se realizé la Campana. Ademas del
slogan de la campania se usé una frase que
asociaba ¢l objetive de la Campafia con la
funcién de un medio de transporte: “Lleva

una mujer al Congreso. Mi voto preferen-
cial ya cs para ella”.

Afiche

El afiche impreso a todo color promovi6 el
uso de voto preferencial por las mujeres,
para elegir representantes antc ¢l Congre-
so de la Repiblica. Fuc colocado en los
principales lugarcs pablicos de las ciuda-

" des dondc s¢ desarrollé la Campania “De
b Lus dos votos preferenciales al Congreso,

dale uno a la Mujer”.

Acordedn electoral

Este matcrial impreso con maltiples doble-
ces -he all{ el origen de su nombre- contenia
Ia relacion de todas las candidatas mujeres al
Congreso de las organizaciones politicas que
participaban ¢n las clecciones generales. En
cl acordedn se mostraba el nombre comple-
to de las candidatas y los nimeros que las
identificaba para cl voto preferencial. Ade-
mis, mostraba ejemplos de uso correcto €
incorrecto de la cédula electoral para votar
por presidente y vicepresidentes y para volar
por congresistas, haciendo énfasis en ¢l uso
del voto preferencial.

Este acordedn se entregd a la ciudadania
en todas las actividades de la campana. -

Spot radial

Se produjo un spot radial de 30 segundos
de duracidn titulado, al igual que el video,
“Un Voto por la Esperanza”, La idca cen-
tral de su contenido se basa en una noticia
ficcidn sobre una cleccidn mayoritaria de
mujeres para el Congreso, que lucgo es re-
forzada por una Iocucién.gg

=

~—

W N LLEVA una MUJER of CONGRESO §

Modulo de
educacion
cludadana
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La Red de Voluntarios en Lima y Callao

En Lima y Callao se estableci6 una red in-
tegrada por 104 ciudadanas y ciudadanos
que de manera voluntaria realizaron 248 se-
siones educativas en diversos distritos. De
esta manera, durante el mes de marzo y la
primera semana de abril, los voluntarios y
voluntarias de la red llegaron a capacitar a
8,680 ciudadanos de la ciudad,

En las sesiones los voluntarios y voluntarias
proyectaban el video “Un voto por la Espe-
ranza” para luego armar un debate entre los
y las asistentes sobre la participacidn de las
mujeres como candidatas al Congreso de la
Repiblica. A continuacidn, explicaban a los
participantes el uso de la cédula electoral que
se usaria el dia de las elecciones, especial-
mente el uso correcto del voto preferencial;
y les entregaban come material de consulta
el acordedn electoral con informacién sobre
las mujeres que candidateaban al Congreso
por las diversas agrupaciones politicas.

Finalmente, entregaban una fichas para re-
coger la opinién de los asistentes acerca de
los temas que deberian asumir ¢l nucvo
Congreso como prioritarios para el desa-
rrollo de las mujeres.

Resultado del trabajo de la Red de Volunta-
rios:

> La gente aprendid a usar el voto
preferencial v a diferenciar la eleccidn
de presidente y vicepresidentes de la
eleccion de congresistas.

P Se percibid un creciente interés por usar
el voto preferencial a favor de una mujer
democratica.

> Se crearon espacios que fueron
sumamente iitiles para la discusién del
tema de la participacién politica de la
mujer,

P El acordedn electoral fue bien acogido
por las y los ciudadanos y se [elicilé a
los organizadores por este material,

t> Medianle una encuesta, 3532
ciudadanos de Lima propusieron los
temnas y probleméticas de las mujeres que
¢l préximo Congreso deberia priorizar.

La Red Nacional de Instituciones
comprometidas con la Campaiia

Por otro lado, se organizd una red nacicnal
con veinticinco instituciones comprometidas
con la campana y que se¢ encargaron de rea-
lizar las acciones previstas en sus ciudades:
sesiones educativas, conferencias de prensa,
pegado de stickers y colocacidn de bandero-
las en calles céntricas, foros civicos, etc.

Mediante esta red se realizaron un total de
253 sesiones educativas durante el mes de

marzo ¥ la primera semana de abril. A estay
sesiones asistieron 8855 ciudadanas y ciu-
dadanos, quienes se informaron v debatic-
ron sobre la participacién politica de la mu-
jer y el uso correcto del voto preferencial para
clegir congresistas. tema basc para motivar-
los a votar por una candidata mujer.

Las ciudadanas y ciudadanos asistentes
aprendieron a utilizar correctamente ¢l voto
preferencial y se sensibilizaron sobre el voio
por la mujer para ¢l Congreso.

Los principales resultados del trabajo de
eslas instituciones {fucron:

b Laciudadania reconocié la importancia
del Congreso y del sistema de Ley de
Cuotas.

t» Se realizaron simulacros de clecciones,
de manera que se corrigicron errores de
votacién de las y los ciudadanos,
especialmente cn el uso del voto
preferencial.

B Se scnsibilizdé a las v los participantes
sobre la importancia del voto por las
mujeres candidatas al Congreso.

> Elvideo “Un voto por la Esperanza” fue
muy motivador para promover la
participacidén de las personas en las
sesiones educativas,

p Mediante una encuesta, 3973
ciudadanos de diferentes ciudades del
pais propusieron los temas ¥
problemdticas de las mujeres que ol
préximo Congreso deberia priorizar.

Acciones realizadas por las instituciones
comprometidas con la Campaiia

Centro Amaiita, Cusco

Sc realizaron un total de 10 sesiones educa-
tivas con una participacién promedio de 35



personas por sesion. Los participantes eran
dc ambos sexos, de diferente edad, condi-
cidn social y tipo de organizacién social. En
su mayoria las participantes fueron mujeres
de sectores populares organizadas en Comi-
tés de Vaaso de Leche, Defensorfa comunales
y lideres promotoras de salud. entre 18 y 58
anos de edad. Ademds, mediante el progra-
ma radial *Warmikuna Rimanchis” se hizo
una difusién masiva de la Campafia,

Grupo Impulsor Sur Oriente, Cusco

Se realizaron 9 sesiones educativas con un
promedio de 25 personas por cada una y se¢
colocaron stickers de la Campana en diver-
so0s lugares pablicos y medios de transporte.

Mujeres Industriales del Sur (MISUR), Arequipa

MISUR realizd un total de 12 sesiones edu-
cativas con un promedio de 35 personas asis-
tentes. Estas sesiones se realizaron durante
el mes de febrero y marzo en Arequipa y una
en Ayaviri, departamento de Puno. Ademdés
se realizd una conferencia de prensa para el
lanzamiento de la campafia que contd con la
presencia de cuatro arequipenas candidatas
al Congreso por diversas agrupaciones poli-
ticas. Se recibié una amplia cobertura perio-
distica de mas de veinte medios de comuni-
cacion. Los stickers de la Campana fueron
pegados en medios de transporte publico y
en los automéviles de las candidatas.

Centro de Desarrollo & tnvestigacién de |a Selva
Alta {CEDISA), Tarapoto

Se realizaron 10 sesiones educativas como
parte de talleres de capacitacion mas am-
plios. En cada sesidén participaron un pro-
medio de 35 personas. Para ¢l desarrollo
de las sesiones educativas se recibid el apo-
yo de otras instituciones como la Munici-
palidad Provincial de San Martin, CEP-
CO y la Red de la Mujer Rural de San
Martin. Se rcalizd una conferencia de pren-
sa que convacd a once medios de la ciudad
y que fue aprovechada para rcalizar un si-
mulacro de clecciones, presentar ¢l repor-
taje radial “Elecciones con rostro de mu-
jer” y realizar un panel con dos candidatas
al Congreso. Los stickers de la Campaia

Gobertura de 1a Red de Voluntariade en el pais

LAMBAYEQUE

Red de Promocidn de la
Mujer, Coordinacién
Departamentat

PIURA

Centro de
Investigacion,
Documentacion,
Educacién,
Asesoria y
Servicios (IDEAS)

Red Mujer Rural

L \
[

§
0

TRUILLO

Centro de
Promocion
de la Mujer
Micaela
Bastidas

ANCASH

Asociacidn La
Casa de la Mujer,
Chimbote

Centro de
Informacién y
Desarrollo Integral
de Autogestion

(CIDIAG), Sihuas

CALLAQ

Red de Promocitn de
la Mujer, Coordinacidn
Provincial

LORETO
Grupo Impuisor

LIMA

Red de Promocién de
la Mujer, Coordinacion
Departamental

Red de Voluntarios de
Lima y Callag

CAJAMARCA, F :
. s Nacional Mujeres
Consorcio Intermstatucllonal por |a Igualdad
para el Desarrello Regional | | gaga) Iquitos
(CIPDER)
SAN MARTIN

Centro de Desarrollo
e Investigacién de la
Selva Alta (CEDISA)

JUNIN

Centro de Promocién y
Estudios de la Mujer
Andina “Lulay”, Huancayo

OCroya

Instituto de Desarrollo
Local {(IDEL}, Huancayo
REDES, Huancayo

Red Regional Mujer Rural,
Junin

Servicios Educativos
Promocidn y Apoyo Rural
(SEPAR}, Huancayo-

Filomena Tomaira Pacsi, La

CUsSCo
!: Centro Amauta de
N Estudios y Promocidn de
la Mujer
Grupo Impulsor
Nacional Mujeres por ta
ICA Igualdad Real, Cusco
fEZenl‘;t_a de Red de Promocién de la
J::':ici‘aosy Mujer, Coordinacion
Sociodat Departamental
(CEJUS) AN
MOQUEGUA AYACUCHO
Red de Red de Promocidn de
Promocion de ta Mujer, Coordinacién
la Mujer, Departamental
Coordinacién {COTMA)
Departamental
AREQUIPA

Asociacién de Mujeres
Industriales del Sur (MISUR)

Asociacién Especializada para el
Desarrollo Sostenible (AEDES)

[nstitute de Desarrollo Local, Huancaya

Se realizaron 10 sesiones educativas
en diferentes zonas y distritos de
Huancayo. A cada sesidén asistieron
35 personas en promedio.
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Red Nacional de Promocidn de |a Mujer, Cusco

Se realizaron 10 sesiones educativas con un promedio de
35 participantes por sesion. Para el desarrollo de las scsio-
ncs €n las provincias alto andinas del Cusco como Chumbi-
vilcas y Acomayo se conid con el apoyo de la institucién
CADEP José Marf{a Arguedas. Una banderola con ¢l lema
de la campania amanecié en la Plaza de Armas ¢l Dia Inter-
nacional de la Mujer, al medio dia se realizé una conferen-
via de prensa que convocd a los principales medios de co-
municacidn de la ciudad. Por otro lado, una grafichanga
montada en la Av. El Sol recogi6 la opinién libre y andmima
de la poblacién y sc pegaron stickers de la campaia en lo-
cales piiblicos y medios de transporte,

fueron colocados en automdviles de perso-
nalidades publicas y en vehiculos de insti-
tuciones.

Centro Ideas, Piura

Se realizaron 5 sesiones educativas con un
promedio de 35 personas participantes en
cada sesidn que se efectuaron en Chuluca-
nas, Bellavista - Scchura, Catacaos, Taban-
co {Bajo Piura), San Martin y Micacla Bas-
tidas — Piura, Ademads se realizé una reunidn
con dos candidatas para proponerles la in-
corporacion de la agenda de género en sus

Asociacion Especializada para ¢l Desarrtlo
Sostenible {AEDES), Arequipa

Sc realizaron 10 scsiones educativas con

Informe de la Campana por la presencia de 35 personas en promedio.
la Participacién Politica y Ademds sc realizé una conferencia de
Ciudadana de la Mujer prensa por ¢l Dia Internacional de la Mu-
Perii - Elecciones Generales 2000 jer y sc pegaron stickers en medios de
transporte piblico. Y una banderola re-

Asociacion de Comunicadores s .
Soctales Calandria corrid las plazas de las civdades de Cota-

huasi, Taurisma, Alcal y Tomepampa.

T

propuestas, una conferencia de prensa, s¢
divulgd la Campafa cn el Foro Macrorre-
gional Accién sobre la Pobreza. Un Foro Ci-
vico sobre la Participacién Politica de Ia
Mujer convocd la participacion de cien
hombres y mujeres de los distritos rurales
de Morropdn, San Juan de Bigote, Salitral,
La Matanza y Chulucanas, y la presencia
de cinco candidatos al Congreso.

Red Regional Mujer Rural, Jurin

Se realizaron 4 sesiones educativas contan-
do con un promedio de 40 asistentes por
reunién. Las sesiones se electuaron cn
Huancayo y los distritos de Curicaca, Huan-
can{ y Masma de la provincia de Jauja.

Red Nacional de Promocion de la Mujer, Moguegua

Se realizaron 5 sesiones educativas con un
promedio de 33 participantes.

Grupa Impulsor "Mujeres por a lgualdad Real”,
lguitos

Sc realizaron 10 sesiones educativas con un
promedio de asistencia de 35 personas. Las
sesiones se efectuaron en los diferentes dis-
tritos de Iquitos. Ademds se realizé una con-
ferencia de prensa de lanzamiento de la
campafa que conté con la presencia de dos
candidalas al Congreso.

CIDIAG, Sihuas

Se realizaron 7 sesiones educativas con un
promedio de 40 participantes en cada una.
La conferencia de prensa de lanzamicnio
de la campana convocd a 32 periodistas,
Ademds se colocaron stickers ¢n aulomé-
viles y medios de transporte pablico.

Servicios Educativos Promacién y Apoyo Rural
(SEPAR), Huancayo

Se realizaron 10 sesiones educativas en los
siguicntes lugares: Pazos. Concepcidn,
Quilcas, Sicaya, San Lorenzo, Chilca Mito
— Sincos, Colpar, Vallc de Yanamarca, Pil-
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comayo y Miraflores. A cada sesién educa-
tiva asistieron un promedio de 35 partici-
panies.

REDES, Huancayo

Ftlomena Tomaira Pacsi, La Oroya

En total se realizaron 10 sesioncs educativas
con un promedio de 35 personas por sesién.
Se efectuaron cn S.]. Incos, Achipampa,
Ahuac, Jurpac, Hea. Chico, AA.HH. |.PV.
Hualhuas, Aymara, IST Chupaca, Manza-
nares, Misquipata, Huancayo, Chupaca.
Ademads se pegaron los stickers de la Cam-
pafa en automoviles y transporte piblico de
las provincias de Huancayo y Chupaca.

Se realizaron sesioncs educativas en los
distritos de Morococha, Santa Rosa de
Sacco, La Oroya asi como en Junin, y
s¢ colocaron los stickers de la campa-
fia en automoviles,

Consorcio Inter-institucionat para ef Desarrollo
Regiona! {CIPDER), Cajamarca

Se realizaron 9 sesiones educativas en dile-
rentes distritos y comunidades de Cajamar- , _ ‘
ca. A cada sesion asistieron 30 personas en Centro de Promocion y Estudios de 1a Mujer

promedio, Una conlerencia de prensa de lan- Andira “Lulay”, Heancayo

zamiento de la Campana y el pegado de stic- . .

kers en automéviles y mototaxis de la ciudad En total se realizaron 10 sesiones edu-
completaron las acciones de la Campaiia. cativas cn Huancayo, Tiipac, Pucard,

Sapallanga, Quilcas, El Mantaro, San
Pedro de Safo, San Agustin de Cajas.

La Casa de Ja Mujer, Chimbote | » L
En cada sesidn participaron en prome-

Se realizaron 15 sesiones educativas en di- dio 30 personas.
lerentes zonas de Chimbote con un prome-
dio de 35 participantes por sesidn.

i

{entro de Estudios Justicia y Sociedad (CEJUS), ca

Se realizaron 10 sesiones educativas con un
promedio de 35 participantes cada una en
diferentes distritos y provincias de [ca. Un
conferencia de prensa por el Dia Interna-
cional de la Mujer convocd a periodistas de
diversos medios de la ciudad.

Informe de la Campana por
la Participacién Politica y
Ciudadana de la Mujer

Centro de Promacidn de la Mujer Micaela Bastidas,
Irujiilo Perd - Elecciones Generales 2600
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Se realizaron 18 sesiones educativas con un
promedio de 30 personas cada una, en las
provincias de Trujilio y Vird. 23
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Caravana
Cludadana

£l espectaculo de la expresion y
la participacion recorre la ciuddd.

Informe de la Campahfa por
la Participacion Politica y
Ciudadana de la Mujer
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Asociacion de Comunicadores
Sociales Calandria
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a Caravana Ciudadana es un espec-

tadculo comunicativo y educativo que
recorre las plazas publicas de la ciu-
dad para:

Abrir el debate sobre hechos de

actualidad.

Someter a consulta pdblica propuestas,

planes y programas.

Generar corrientes de opinidn piblica

en torno a temas especificos.

Compartir con la ciudadania informacién

iatil y préctica que puede usar en su vida

diaria.
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La Caravana Ciudadana recorrid durante
las dos dltimas semanas previas a la fecha
de las elecciones gencrales, siete plazas
publicas de la ciudad de Lima. Encada una,
instald su escenografia atractiva e interac-
tiva, compuesta de cuatro espacios (rajeca-
bina, grafichanga, macrodnfora y videopi-
nién}, para recoger de manera directa las
diversas opiniones y propuestas de més de
3000 ciudadanos que acudicron a las dife-
rentes plazas, atrafdos por un especticulo
de participacion y capacitacién electoral.

Los objetivos de la Caravana desarrolada
en el marco de la Campana fueron:

1. Movilizar opiniones y propuestas de la
ciudadanfa de Lima en torno a:

P> La importancia del aporte y acceso
de las mujeres a espacios de decision
politica como el Congreso de la
Repiblica.

P> La agenda de prioridades que debe
atender ¢l Congreso que se ¢lija, para
mejorar la situacion de las mujeres y
las condiciones para su desarrollo.

2. Promover ¢l uso correcto del voto
preferencial para el Congreso de la
Repiblica, fomentando la eleceidn de
mujeres de conducta democritica.

3. Presentar los resultados de esta
movilizacién de la opinién ciudadana a
los candidatos y/o integrantes del nuevo
congreso, para sensibilizarlos en torno
ala importancia de incorperar la agenda

de las mujeres en su lutura gestidn.

Llegd la Caravana

El espectaculo sc iniciaba con la llegada del
colorido camidn de la caravana a la plaza, a
las cuatro de la tarde. Dano y Dana, los ani-
madores montados sobre zancos, descendian
del camidn y salian a recorrer los alrededo-
res llamando a la gente que pascaba por la
zona y a quiencs habian acudido convoca-
dos por el perifonco y volanteo de los ulti-
mos dias, Paralelamente, se instalaba la es-
cenografia ¢n la plaza: una pantalla gigante
para proyectar el video «Un voto por la Es-
peranza» y la imagen de la cédula de vota-
cién, la rajecabina, la grafichanga y la ma-
crodnfora.

Luego de saludar al piblico reunido en ¢
lugar, Dano y Dana pasaban a presentar
cada uno de los cspacios para la participa-
cidn, explicando a la gente c6mo lo podian
usar para dar a conocer sus ideas.

£ escenario de la expresion poblica

Si bien, la gente empezaba a usar los espa-
cios instalados en la plaza para recoger sus
opiniones y sentires luego de la explicacion
de Dano y Dana, éstos permanecian abier-
tos a la participacién durante las dos horas
que duraba ¢l especticulo.

L.a rajecabina es una cabina colorida y aco-
gedora, donde ingresa la gente a decir lo
que piensa sin que nadie lo escuche ni mire,
de manera que sus opiniones sean registra-
das gracias a un micréfono instalado cn su
intcrior. La pregunta que sc usd cn csta
Caravana para motivar ¢l «raje» de la gente
fue: «<Qué opinas de las mujeres que es-
tdn actualmente en la politica?»,

L.a grafichanga es una pichanga gréfica, pro-
voca la expresién libre, pablica y andnima de
las y los ciudadanos. Consistc en la ubica-
cién de un mural en blanco de 6 x 2 mts. en
un lugar estratégico de la plaza, donde sc
escribe una pregunta o una afirmacion pro-
vocadora que desale diversos comentarios
mediante dibujos y textos. La pregunta que
se usd en esta Caravana fue: «{Cémo ima-
ginas un Congreso con mis mujeres?»,

La macrodnfora es un dnfora colorida de
grandes dimensiones que sirve para que la
gente deposite las cédulas donde previamente
ha escrito sus propuestas. La pregunia usa-
da en esta campana fue: “¢ Qué deberin ha-
cer el nuevo Congreso por las mujeres?”.

Como parte de la explicacién de cada espa-
cio. Dano y Dana recogian —micréfono v
cidmara en mano- las respuestas que algunas
personas le daban a cada pregunta. El pabli-
co podia ver, escuchar y comentar, gracias a



la pantalla gigante instalada, lo que cada per-
sona respondia, de manera que se iba tejien-
do progresivamente una conversa en torno a
la participacidn de las mujeres en la politica,
los ventajas y desventajas de contar con mas
mujeres en ¢l congreso y ta agenda de priori-
dades del Congreso a favor de la mujer.

Vamos a ver el video

Mientras la gente continuaba usando los es-
pacios deseritos anteriormente, Dano y Dana
invitaban al piblico a ver el video “Un voto
por la Esperanza”. La gente se reunia alre-
dedor de la pantalla gigante y se pegaban a
la ficcién producida especialmente para esta
Caravana y que relata la historia de una mu-
jer. de extraccién popular y con trayectoria
politica a nivel local, que candidatca al con-
greso y busca vencer diversos obstaculos fue-
ra y dentro de su grupo politico.

Luego de ver cl video, los animadores inicia-
ban un momento para la conversa que, par-
tia por recoger impresiones generales sobre
la ficcidn proyectada y terminaba girando en
torno a los temas clave de la campaiia.

Camo usar el voto preferencial

Una dc las conclusiones de las conversas con
el publico, luego del video, cra que las muje-
res ticnen el derecho y la capacidad para in-
tegrar el Congreso, ocupando mas escafios
que el actual. Entonces, se explicaba que las
y los ciudadanos tienen ¢l poder para lograr
que miés mujeres estén presentes en el Con-
greso, haciendo uso del voto preferencial.

Entonces, Dano y Dana iniciaban la capa-
citactén del pablico en el uso correcto de la
cédula de votacién y del voto preferencial.
Primero. para que las personas se familia-
rizaran con la cédula que usarian ¢l 9 de
abril, se proyectaba una reproduceidn de la
misma. Luego, apoyados en un recurso di-
déctico creado especificamente para la Ca-
ravana —la macrocédula-, los conductores
explicaban el uso del voto preferencial por
medio de cjercicios realizados con la parti-
cipacién del piblico reunido en la plaza.

Finalmente, Dano y Dana sorteaban polos
de la campana entre el piiblico que habia
participado en la rajecabina. la macrodnfo-
ra, la grafichanga, la videopinidn y los ejer-
cicios con la macrocédula. Sc despedian ¢
invilaban a seguir la caravana cn tas siguien-
tes plazas de la ciudad.

El video de la Caravana

Un video de doce minutos de duracidn, ofrece

un resumen de las opiniones ¥ propuestas
recogidas por la Caravana Ciudadana en las
siete plazas de la ciudad visitadas. Este ma-
terial, ha sido producido con el propésito de

respatdar, con las imagenes y las voces de la
ciudadania, los resultados y propuestas de la
Campana al momento de ser presentados
piiblicamente y de ser compartidos con las
nuevas autoridades clegidas.

Las opiniones y propuestas de la
cidadania recogidas por la caravana

Mediante la Grafichanga: “¢Cémo imaginas un
Congreso con mas mujeres?”
Las opiniones expresadas en la grafichan-

ga muestran una tendencia positiva ya que
el 84% de las ideas recogidas se reficren a

imagenes positivas. Al realizar el ejercicio
de imaginar un congreso mas {emenino, las
personas consultadas afirman que esta ins-
titucién incorporaria o fortaleceria valores
que reconocen en las mujeres: justicia, so-
lidaridad, honradez y responsabilidad.

Hay un 7% de personas que hacen una cri-
tica y advertencia, en el sentido que el Con-
greso serfa mejor con mas mujeres pero si
no vuelven a ser elegidas las actuales con-
gresistas. Y un 5% de personas sefialan que
las mujeres no estdn preparadas y por ello

La macrocédula fue un recurso muy
util para explicar la manera correcta
de usar la cédula de votacién.
Haciendo ejercicios con el publico,
se fueron despejando sus dudas al
respecto.

En la grafichanga, las ciudadanas y
ciudadanos, escribian y dibujaban
cémao imaginaban un congreso con
mas participacién femenina,

Informe de la Campana por
la Participacion Politica y
Ciudadana de la Mujer

Peru - Elecciones Generales 2000

Asociacién de Comunicadores
Sociales Calandria
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Grafichanga:
iComo imaginas
un Congreso €on
mas mujeres?
{% segin opiones)

Peor, no estan
preparadas
5%

Tetdrian mejotes ideas
y soluciones practicas
5%

Mejor, sl son distintas a
{aa sctuaies

Mas responsable y
trabajador
12%

Mas honrads y

confiable
13%

Dentro de la rajecabina, las
personas opinaban sobre el
desempeno de las actuales mujeres
politicas,

Informe de la Campana por
la Participacion Politica y
Ciudadana de la Mujer
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Igual, sar mujer
no es garantia

% Mas reallsta

%

Mas justo ¥
democrallce
19%

Mejor {las mujeres son
capaces)
18%

Mas solldario y
humanitaric
16%

no imaginan un buen Congreso si ingresan
mas mujeres.

Mediante la Rajecabina: “iQué opinas de las
mujeres que estan actualmente en la pofitica?”,

En las opiniones hay una tendencia negati-
va en relacion al desempeno y la conducta
de las mujeres politicas: el 66% de las per-
sonas cvidencian insatisfaccién y critica. No
es una idea negativa sobre el hecho de que
las mujeres accedan a espacios de decisién
politica, sino sobre la actuacién de buena
parte de las politicas actuales,

Itinerario de |a Caravana Ciudadana

La descalificacion es especifica en cl caso

de tres mujeres congresistas: Susy Diaz,
Martha Hildebrandt y Martha Chévez. Sin
embargo lambién se percibe una valoracion
positiva de la actuacién de politicas como
Maria Luisa Cuculiza y Anel Townsend.

Mediante la Macroanfora: “;Qué deberia hacer el
nuevo Congreso por las mujeres?"

La demanda de la mayoria de ciudadanas y
ciudadanos al nuevo Congresa es que le-
gisle con un criterio de mayor equidad, fo-
mentando la igualdad de oportunidades
entre varones y mujeres a todo nivel, con
urt €nfasis en el drea laboral expresado.

Hay otra propuestas que exigen que el Con-
greso adopte una actitud de defensa de las
mujeres frente a los abusos a los cuales es-
tdn expuestas en nuestro pais. Protegerlas
contra el abandono y el maltrato psicoldgi-
co y fisico.

Para qué le ha servido la Caravana

Los hombres y las mujeres reunidas en las
plazas de la Caravana valoraron mucho la
oportunidad de poder expresarsé piblica-
mente y de escuchar la opintones de las
demds personas, destacando las diversas
maneras que le ofrecia la Caravana para
hacerlo. Inclusd, algunas personas indica-
ban que en estas plazas se escuchaban ideas
y debates mas interesanies que en el propio
Congreso de la Repiblica.

Lo que muds nie ha gustado es escribir. Creo
que es el ingenio de ustedes usar un mi-
crofono para decir todo lo gue uno siente
de los congresistas. (El Agustino)

Mds el didlogo con el publico, y que lu
gente con sus propias palabras diga lo
que piensa, entonces ast se sabe qué gra-
do de informacion tienen. (Barranco)

De todo, el debate de lu gente. A veces
nuestros padres de lu pairia son mucha
peliculita, pero acd yo veo que da frejol
con frejol v sobre todo sabe discutir.
(Gran Parque de Lima)

S&bado 25 de marzo: Loza Deportiva Salvador Allende, Villa Maria del Triunfo
Lunes 27 de marzo: Plaza de Armas de El Agustino

Viernes 31 de marzo: Plaza Municipal de Barranco

Domingo 2 de abril: Gran Pargue de Lima, Cercado de Lima

Lunes 3 de abril: Anfiteatro del Parque Universitario, Cercado de Lima

Martes 4 de abril: Anfiteatro del Parque Kennedy, Miraflores

Miércoles 5 de abril: Bulevar de la Av. Espafia, Comas

Las plazas que concentraron el mayor nimero de personas movilizadas por la caravana fueron aquéllas
de cardcter metropolitano: el Parque Universitario y el Gran Parque de Lima. Se comprueba gque las
plazas metropolitanas, como espacios que congregan frecuentemente a mucha gente de toda fa ciudad
en torno a especticules en vivo © que estdn ubicados en zonas comerciales o de alto trénsito de publico,
son los lugares ideales para realizar una tniciativa como la caravana.
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Las opiniones, las encuestas sobre todo
las Interrogaciones muy ordenadas y que
la gente se va contenta porque realmen-
te es lo fundamental para uny mujer de-
mocrdtica. (Parque Universitario)

Sobre todo lus opiniones, la manera or-
denada que se realiza este evento, y las
cosas bonitas que se ven. (Parque Univer-
sitario)

La capacitacion que recibieron sobre la ma-
nera correcta de usar la cédula de votacién
para ejercer su derecho al voto preferencial
para congresistas, fue otro aporte de la Ca-
ravana reconocido por el pablico. Y muchas
personas vincularon esa capacitacion préc-
tica al propdsito de apoyar ¢l acceso de més
mujeres al Congreso, concluyendo que iban
a votar por mujeres en las elecciones usando
su voto preferencial como lo habian apren-
dido en la Caravana.

Anteriormente mucha gente ignoraba
cémo votar, entonces se perdiu los votes.
Espero que se difunda no solamente acd.
porque mucha gente no sabe realimente
cémo votar. (El Agustino)

Yo no conocia hasta el dia de hoy eso del
doble voto preferencial. Ahora ya sé gue
asi se apoya a la mujer, de hecho voy a
hacerlo. Con el video que han pasado ha
despertado mds a la gente pura votar por
una mujer, (Gran Parque de Lima)

Muy bonito nos estd ensenando, maitana
también deben venir porque muchos no sa-
bemos como votar. Yo estoy muy contenta
porque ya sé como voy a hacer. (Comas)

Otra utilidad de la Caravana reconocida por
¢! piblico, sobre todo por las mujeres, fue el
orgullo y entusiasmo que despertaba en ellas
ver que podian ser el motivo central de una
conversa piiblica que involucraba también a
los varones, y que era estimulada por un vi-
deo dedicado especialmente al tema.

Bonito, educativo y sobre todo para que
nos ayude a prosperar un poco mds lus

Macrodnfora: iQué
deberia hacer el nuevo
Congreso por [as

Dofensa de
derochos laborales
5%

Frotoccién do

; d fteras
mulereS? ma::.n.n'dznnn Y

(% sezln propuestas) 5%
. Participacién de
mujeres an politica

%

Educacién y
capacitacién

9%

Rajecabina: iQué opinas

Otres

de las mujeres aue estan 10%

actualmente en la Trabajan bien

politica?
(% segln opinsores)

M. Cuculiza:
‘iende a mujeres
8%

Son valientes y
luchadoras

M, Chavoz:
8% sometida al

Susy Diaz:
averguenza a las
mujeres

16%

Buscan su interes,
no apoyan a
quienes necesitan
13%

Son ayayeras,

... Manipulables y
sometidas
1%

M. Hildebrandt: es
prepotanto

gobiernc 9%

9%

mujeres. Nos dan mds dnimo y los feli-
cito. (Gran Parque de Lima)

Merece gque vaya una mujer al Congreso y
me parece bien que hagan asi campafias
para la mujer. (Parque Universitario)

La parie de la pelicula de la sefiora que
desanima a la chica para que no voten
por ella, pero ellu es bien guerrera y quicre
salir adelante, y eso nos levanta el espiri-
tu a todas la mujeres. (Comas) @

Otros
12% Igualdad da

oportunidades
24%

Oportunidades de
trabajo
2%

Dofensa contra &
- maltrato
15%

En la macroanfora, el piblico
depositaba las cédulas con sus
prapuestas de acciones sobre lo que
deberia hacer el nuevo Congreso
por las mujeres.
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as propuestas fueron recogidas me-

diante 11,507 cédulas de opinién

correctamente llenadas por las y los

ciudadanos que participaron de las

sesiones educativas realizadas en di-
versas ciudades del pais como parte de la
Campaina. ’

Fncuesta
cludadana
sobre
politicas
publicas

Un 80.2% de estas propuestas provenian
de mujeres, y sélo el 17% de varones. Y,
¢de qué ciudades? Lima y Callao (48.1 %),
Junin {14.2 %), Cusco (7.7%), La Libertad
(5.8%), Ica (5.4%), Arequipa (5.2%), An-
cash (3.6%), Piura (2.2%), lquitos (2.1%),
San Martin (2%), Cajamarca (1.5%), Aya-
cucho (1.4%}, Lambayeque {0.5%), y Mo-
quegua (0.3%).

Temas fundamentales

L.a primera pregunta que contenia esta cé-
dula estaba referida a los temas o proble-
mas de las mujeres sobre los que debe dar-
se leyes o fiscalizarse en el proximo Con-

iSobre qué temas o problemas de las
mujeres debe darse feyes o
fiscalizarse en el proximo Congreso
de la Repiiblica?

Violencia
14.8%

Otros
33.3%
Igualdad en ef
trabajo
13.9%
Acceso al
Igualadad trabajo
6.5% 11.4%

Mujeres

abandonadas Madres solteras

10.7%

9.4%

Para garantizar ef derecho a una
¢comunicacién con equidad y de
calidad el proximo Congreso de la
Repiiblica debe...

10.6%

Informe de la Campana por
la Participacion Politica y

Ciudadana de la Mujer mujeres en
medios
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Canalizar
demandas

Presencia de'

greso de la Repiablica. Resultando predo-
minante el tema de la violencia v maltrato
contra la mujer (14.8%), evidencidndose
una mayor incidencia def tema en Piura, Ica
y San Martin. '

Asimismo, la igualdad de condiciones en
el trabajo para hombres y mujeres
(13.9%), es el segundo tema propucsto,
y tiene una mayor incidencia en Piura.
Le sigue la demanda de mayores oportu-
nidades para las mujeres de acceso al tra-
bajo (11.4%), con una mayor incidencia
del tema en Ancash. Luego viene el apo-
yo a las madres solteras y adolescentes
{10.7%), con una mayor incidencia de
respuestas en Moquegua y Lambayeque.
Asi como, apoyo a la mujer abandonada
{9.4%), con mayor incidencia en San
Martin. Y por dltimo, la igualdad entre
el hombre y la mujer 6.5%, con mayor
incidencia en Ancash.

Por una comunicacion con equidad

La segunda pregunta estaba referida a
qué debe hacer el préximo Congreso de
la Repiblica para garantizar el derecho
a una comunicacién con equidad y de
calidad. Aqui la demanda mayor es que
el Congreso fiscalice al Estado para que
no auspicie medios que atenten contra
la dignidad de hombres y mujeres
(33.1%).

Asimismo, demandan que el Congrese
proponga leyes que regulen los conteni-
dos de los medios, especialmente los re-
feridos a la imagen de la mujer (25.2%).
La siguiente propuesta es que s¢ €xija que
los medios promuevan la visibilizacién
del aporte de la mujer a la socicdad
(21.4%). Y por ultimo, que reciba y ca-
nalice demandas y propuestas de la ciu-
dadania sobre los medios de comunica-
cién (10.6%). 23

No responde

9.7%
Fiscalizar al
Estado
33.1%

Legislar sobre
medios
25.2%



cquidad en el Congreso. Encuesta  1a Campana, buscaba relevar piiblicamen-
sobre participacién politica de la  te lo que la poblacidén opina respecto ala
mujer”, fue desarrollado en diez ciu-  actuacién politica de las mujeres en este

dades del pafs (Lima, lca, Chiclayo, proceso electoral.

Arequipa, Cajamarca, Huancayo, Ayacucho,
Cusco, lquitos y Tarapoto) en febrero del A continuacién compartimos importan- SO 3 re
2000, con una mucstra de 2008 encuesta-  tes hallazgos, y hacemos también signi-
dos, mayores de 18 afos, de todos los nive-  ficativas comparaciones con cifras de in-
rt- - w f
,t | d

les socioccondmicos. vestigaciones anteriores. 3}
iHa oido hablar de la ley de cuotas | ;
para las siguientes elecciones? a m UJ e r
L.a mitad de los encuestados manifesté
conocer acerca de esta ley. Y si obser-
vamos en el grafico comparativo, no-
taremos que hay un gran avance en el

conocimiento de esta reivindicacién de
género con respecto a anos anteriores.

| sondeo de opinién "Buscando la  Esta encuesta, realizada en ¢l marco de S

WO e e — oo .
100 0%
¢En qué puede aportar la mujerala
politica? o S
50.0%
Scgun el sondeo del 2000, la ciudada-
n.ia.rcs’c?na en las mujeres un tipo de ejer- o B6.7% 87.1% —
cicio élicamente competente, ocupan-
dose de temas sociales de la mujeres y N
de otros. No se levanta mucho su capa- oo [
cidad creativa o de liderazgo.
50.0%
200% —
Honcs!idm.:l y preocupacién 13.3% 12.9%
por la justicia 20% 0o ; ,
Defensa de los derechos y 1997 1998 2000
los temas de la mujer 19%
Capacidad de trabajo 13%
Conocimiento cercano de
los problemas de la gente 10%
Los sondeos referidos son los siguientes:
Preocupucidn por A B Y vt te Informe ds la Campatia por
desarrolto social 9.1% oo y ' la Participacién Politica y
. . - Ciudadana de la Mujer
T 1998, De igual a igual, Sondeo de opinidn
Sensibilidad humana 8.7% realizado en Lima y Callao. Calandria. pert - Eleeciones Generales 2000
Capacidad crealiva 6% Asociacién de Comunicadores
Soclales Calandria
Otros 14.2%
1A
2




¢Por qué no ha habido ain una

. . Machismo . 31.2%
mujer Presidenta de la
Repubtica? A los partidos politicos no les interesa promover a una mujer 15.4%
La mayoria de los argumentos Mujeres no se sienten capaces 11.8%
no culpan a la mujer sino a ac-
titudes machistas y no incluyen- No hay mujer competente para esto 8.5%
tes de la mujer en la politica.
Aunque no falta quienes la cues- Las mujeres competentes no son conocidas 6.7%
tionan por su escasa capacidad
¥ por su poca voluntad y segu- Mujeres no tienen vocacién politica fuerte 5.7%
ridad para ingresar a la alta po-
litica en el pafs. Es lo que refle- Otros 20.6%

ja el sondeo del 2000.

clue cargos politicos ouece desempenar
mejor una muier?

Un 22.4% contesta que cualquier cargo,
mostrando as{ una aceptacién de la igual-
dad y capacidad de ambos géneros. En
segundo lugar estarfa el ser alcaldesa
(18.3%). Y luego congresista (16.3%).

Y viéndolo comparativamente con afios
anteriores, observamos que en general
se va aceptando mejor la participacion de
la mujer, a pesar de la diferencia de las
cifras, ya que debemos de tener en cuen-
ta que el actual sondeo tiene una cober-
tura mayor al de 1997 y 1998.

20.0% il

15.0%

it i
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5.0% !
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40%

Informe de la Campana por
ia Participacién Politica y
Ciudadana de la Mujer

Pert: - Elecciones Generales 2000

Asociacitn de Comunicadores

Alcaldesa

Congresista

Ministra

Presidenta

Cualquier
cargo

01997

8.7%

17.3%

24.2%

15.0%

29.0%

11998

18.3%

11.1%

8.0%

10.0%

34.9%

2000

18.3%

16.3%

13.9%

1.7%

22.4%

1998. La politica, si es cosa de mujeres. Encuesta
realizada en Arequipa, lquitos, Huancayo, Lima y
Trujillo. Calandria,

Los sondeos referidos son:
1997. Descifrando enigmas. Estudia de Opinién
Pablica realizado en Lima y Callao, Calandria,

Sociales Calandria
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a presencia de la Campafa en los
medios de comunicacidn se realizéd
en los quince departamentos don-
de se desarrollé esta Campanfia.

CIUDAD DE LIMA

Cobertura Periodistica

EEn el caso de Lima, la cobertura periodisti-
ca efectuada en los meses de marzo, abril y
mayo fue organizada en tres momentos:

a. Cobertura por el Dia Internacional de la Mujer

Con motivo del Dia Internacional de la
Mujer, sc realizé un sondeo sobre partici-
pacion politica de 12 mujer, el cual fue di-
fundido a nivel nacional en el marco de la
Campaiia por la Participacion Politica de
la Mujer. La coyuntura electoral y el 8 de
marzo fueron dos hechos que reforzaron la
gran aceptacién de los medios de comuni-
cacién al tema de la participacién politica

ﬁ w"‘f-‘::mﬂ
. . . ‘ J i ey b pett
de la mujer y de propuestas de politicas di- B ds iy,
rigidas a la mujer.

L.os medios de comunicacién que dieron co-
bertura periodistica fueron:

P Revista Caretas.
P> Diario La Repiblica.

B> Diario La Repiblica {(Suplemento
VSD).

P> Diario El Comergio.

P Diario El Comercio {Revista Somos).

B Diario Cambio,

B> Diario El Peruano.

B Diario Punto Final.

B> Cable Canal de Noticias —~ Canal 10.
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Tres dé'géda diez no saben

usar el voto preferencial
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B> Canal N — Canal 8.

P> Panamericana Televisién — Canal 5.
P Canal 11.

b Radio Programas del Perd.
B Milenia Radio.

P> Cadena Peruana de Noticias — CPN
Radio.

> Radio Cadena.

> Radio Nacional.

> Radio Santa Rosa.
- Radio Libertad.

1 Medios

Presencia
Masivos

5. Cobertura por &l pegado de stickers en
vehiculos particulares y de transporte piblico

El pegado de stickers se realizé todos los
sdbados de marzo y el primer sdbado de
abril. La actividad consistié en pegar masi-
vamente los stickers con el lema “Lleva una
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Mujer al Congreso mi Voto Preferencial ya
es para Ella” en lugares estratégicos de Lima
y de gran circulacidn automovilfstica. Para
ello, se trabajd con un equipo de 15 perso-
nas. Acompafiados por una supervisora.

Informe de la Campana por
la Participacién Politica y

. L . Ciudadan | i
Medios de comunicacién que dieron cober- dana de la Mujer

tura periodistica al pegado de stickers: Purd - Elecciones Generales 2000
P Panamericana Television.

Asoaciacién de Comunicadores
P Televisién Nacional del Perii

Sociales Calandria

P> Cadena Peruana de Noticias.

N



La cobertura televisiva a hivel
nacional y en provincias fue
también una de fas usadas por la
Campana.

Informe de la Campana por
la Participacion Politica y
Ciudadana de la Mujer

Pert - Elecciones Generales 2000

Asociacidn de Comunicadores
Sociales Calandria

“vacceso de nifas

A8 I

¢. Cobertura del andlisis de los resultados del

Voto Preferencial y presencia femenina en el
" Congreso.

Calandria analizd las primeras proyeccio-

nes que hicieran algunas encuestadoras y

los primeros resultados oficiales emitidos

por la ONPE, que indicaban no solo un in-

cremento en el porcentaje de mujeres ele-

gidas sino que practicamente se duplicaba

el nimero de mujeres que habia alcanzado

una curul en ¢l Congreso.

Los medios de comunicacidn que dicron
la respectiva cobertura periodistica fue-
ron:

i Frecuencia Latina — Canal 2.

p  Panamericana Televisién — Canal 5.
p» Cable Canal de Noticias — Canal 10.
t Canal N - Canal 8.

Cadena Peruana de Noticias — CPN
Radio.

Coordinadora Nacional de Radio.
Milenia Radio.

Radio Programas del Perd.

Diario El Peruano.

Diario El Comercio.

Diario Expreso.

Diaric La Rcpiblica (Suplemento
VSD).
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Encarte Periodistico Especial

El consorcio de instituciones (Calandria,
Manuela Ramos, Cesip y Cedep). edité
un Encarte Periodistico Especial sobre la
Participacién Politica de la Mujer en el
cual se encontraba la relacién de todas
las mujeres que postularon al Congreso,
con su numero y agrupacién politica,
Este encarte de 8 pdginas, sc repartid
gratuitamente a nivel nacional junto al
diario La Republica. El tiraje luc de 250
mil ejemplares y fue distribuido ¢l domin-
go 2 de abril.

Programa Televisivo “Ciudadanas”

El canal de televisién Cable Canal de
Noticias ~ Canal 10, lanzé al aire un
nuevo programa televisivo Hamado “Ciu-
dadanas” con el fin de tratar tcmas de
interés referidos a la participacidn poli-
tica de la mujer, respondiendo asi a la
coyuntura electoral.

Al tomar conocimiento del trabajo de la li-
nea de Género y Ciudadania de Calandria
y'del lanzamiento de una Campana por la
Participacién Politica y Ciudadana de la
Mujer, la directora y productora acuerdan
con Calandria mantcner un permanente
contacto para asesoria, apoyo y acompana-
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miento temético en la produccidn de sus
programas. Otro acuerdo fue mantener un
espacio permanente sobre el desarrollo de
la campaha por la Participacion Politica de
la Mujer.

Ademds, se considerd una etapa de soste-
nimicnto con ¢l fin de mantener un perma-
nente contacto con los medios de comuni-
cacién que tenian muchas expectativas so-
bre las condicioncs y resultados de la parti-
cipacién politica de la Mujer en et Congre-
50.

Para ello, se cdité el boletin No 2 de Mujer
y Politica que fue entregado a 50 periodis-
tas de Lima, con quienes se ha coordinado
y efectivamente han publicado notas acer-
ca de las actividades de la campaiia y en
especifico sobre el tema de la participacién
politica de la mujer.

CIUDADES DE PROVINCIAS

En cada dmbito de intervencién de provin-
cias se realizaron coberturas periodisticas
sobre la Campafia por la Participacion Poli-
tica de la Mujer. ‘

Cusco

Radio Cusco.

Radio Huilcamayo.
Radio Salkantay.
Radio Lider.

Radio Super Radio.
Programa  Radial
Rimanchis.

Canal 2.

Canal 9.

Canal 11.

Warmikuna
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Arequiga

Radio Estudio 98.

TV Circuito Cerrado.

Canal 9 TV.

Radio Trinidad.

Radio Municipal.
Radio Continental AM.
Radio Yaravi,

Radio Arequipa 2000.
Radio Nacional.

Radio Catedral.

Radio 11.90,

Radio Programas dcl Pera.
Radio Nevada.
Impacto Radio.

Radio Melodia.

-Radio Trébol.
Panamericana Television.
Television Nacional — Canal 7.
Canal 9 TV (Austral).
Diario El Pueblo.

Diario La Repiblica.
Diario Arequipa Al Dia.
Diario Correo.
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104 ciudadanas y ciudadanos
participaron de manera voluntaria
en la campada, capacitando a méds
de 8 mil personas en sesiones
educativas.

Informe de la Campaha por
la Participacion Politica y
Ciudadana de la Mujer

Peru - Elecciones Generales 2000

Asociacién de Comunicadores
Sociales Calandria

Tarapoto

P Diario El Dia.

P Diario Ahora.

P Diario El Tarapotino.
B Radio San Martin.

> Radio Liser.

P Radio Tropical.

P Televisién Nacional.
B AméricaTV.

> Radio Television Cumbaza.
Piura

P Diario Correo.

P Diario El Tiempo.
Chimbete

» Diario La Industria.
Ica

P Radio Luren.

P  Radio Mixima.

P Radio Pacifico.

B Radio Super Saiélite.
P> Canal 10 de Chincha.
B Diario La Voz de [ca. 93
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Resultados |

-y retos -
nara
futuras

“campafas .

Informe de la Campafa por
la Participacién Politica y
Ciudadana de la Mujer

Pery - Elecciones Generales 2000

Asociacion de Comunicadores
Sociales Calandria

os principales resultados obtenidos
durante los cinco meses de trabajo
continuo de la Campana por la Par-
ticipacién Politica y Ciudadana de
la Mujer fueron:

Se logrd un aumento del 100% de
mujeres elegidas respecto al periodo
anterior (de 13 a 26 mujeres
congresistas). La mayoria de las cuales
son nuevas en el cargo {(76.9%). El
incremento conseguido es mucho mayor
del esperado, pero se logra en base a un
conjunto de esfuerzos: la propia ley de
cuotas, las ubicaciones dadas por algunos
partidos, la intervencién de las
instituciones de ProMujer, incluyendola
Campana dirigida por Calandria que
contribuyd desde su trabajo de difusién.

Se consiguié movilizar la opinidn
ciudadana a través de la red de
voluntarios y svoluntarias, y la
implementacién de las caravanas
ciudadanas. De los informes de los
voluntarios y voluntarias, y de las
encuestas realizadas durante estas
actividades se deduce que se lograron
espacios fructiferos de discusién sobre
el tema y especialmente se dio a conocer
la Ley de Cuotas.

También se consiguid recoger propuestas
ciudadanas de temas y problematicas
referentes a las relaciones de género que
el préximo Congreso de la Repiblica
deberfa incorporarlos en su agenda
legislativa a nivel prioritario.

Se consiguié el apoyo y compromiso de
27 instituciones de diversas partes del
pais desarrollindose actividades en
ciudades ubicadas en 10 departamentos.
Con el compromiso asumido hicieron
suyos los objetivos de la campania, es decir
la promocién del derecho a usar el doble
voto preferencial votando por una mujer

¥y generar propuestas ciudadanas para ser
cntregadas a las candidatas.

Los principales retos para las Mituras cam-
panas son:

B Promover procesos de consulta y deba-
te ciudadano sobre las prioridades de
una agenda democritica para el pais en
¢l marco del proceso de transicion de-
mocrética.

P Incrementar los conocimientos y ci
aprendizaje practico de las mujeres para
el ejercicio de su derecho a elegir libre e
informadamente.

» Empoderar a hombres y mujeres para
que desarrollen capacidades ¢ iniciati-
vas de control y vigilancia del cjercicio
politico de las autoridades.

b Sensibilizar a la clase politica para su
compromiso con la equidad de género
en la sociedad.

B Continuar cn Ja promocidn del derecho
a la participacién politica de las muje-
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Entre los meses de
enero y mayo del
2000, en el marco
del Ultimo proceso
electoral, se realizd
la cuarta edicion
de la Campana
por la
Participacion
Politica y
Ciudadana de la
Mujer,

La campana se
dirigié a promover
la participacién
politica de la mujer
cn el Congreso de
la Republica y la
importancia del
uso del voto
prefercncial para
favorecer la
eleccion de més
mujeres al ,
Congreso. j



